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SECRETARIO: JORGE ARRIAGA CHAN TEMBLADOR

Ciudad de México. La Primera Sala de la Suprema Corte de Justicia de la

Nacién, en sesion correspondiente al , emite la siguiente:

SENTENCIA

Mediante la cual se resuelve el amparo directo 7/2022, promovido por
Feekkkxk* por conducto de su representante legal ********** en contra de la
sentencia de veintinueve de diciembre de dos mil veinte, dictada en el toca de
apelacion ***x*xxxkx - nor el Primer Tribunal Unitario en Materias Civil,
Administrativa y Especializado en Competencia Economica, Radiodifusion y

Telecomunicaciones del Primer Circuito.

El problema juridico a resolver en el presente juicio constitucional por esta
Primera Sala de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, consiste en analizar
los conceptos de violacion expresados por el peticionario del amparo, para
dilucidar si fue correcta o no la determinacién del Primer Tribunal Unitario en
Materias Civil, Administrativa y Especializado en Competencia Econdmica,
Radiodifusion y Telecomunicaciones del Primer Circuito, que resolvio el recurso de
apelacion ****x+*x* an |g atinente a la violacién al derecho de autor de *****¥xkkx
por parte de ****kxkkik y kkkkrkkikk - al usar su imagen dentro de los anuncios
publicitarios de la campana promocional “******<*+x” “dqurante un periodo del afo
dos mil catorce, y alterar la obra musical denominada “**********” de |g gutoria del
actor; y la consecuente condena a ambas empresas de forma solidaria en

términos del articulo 216 bis de la Ley Federal del Derecho de Autor.

[...]



IV. ESTUDIO DE FONDO

1. En estas condiciones, esta Primera Sala estudiara, en primer lugar, en
gué consiste el derecho a la propia imagen; para luego hacer énfasis en torno a
la doctrina que al respecto ha emitido este Alto Tribunal y como dicha prerrogativa
se estructuré en nuestro sistema juridico; posteriormente echar un vistazo al
derecho comparado para entender como se concibe este derecho en otras
latitudes y; finalmente, analizar los argumentos de la parte quejosa dirigidos a
demostrar que la conducta que reclamd de las enjuiciadas consistente en la
puesta a disposiciéon de un imitador o “look alike” de ********+* dentro de la
campana publicitaria “**********” dog mil catorce, si se encuentra amparada bajo
el derecho a la propia imagen y el impacto que ha tenido al tratarse de una figura

publica.

I. El concepto de imagen y su objeto de proteccion.

2. La imagen es un producto de la percepcion que se manifiesta como
resultado de una simbolizacién personal o colectiva. Todo lo que pasa por la
mirada o frente al ojo interior puede entenderse como una imagen o transformarse
en una. Para Belting, la imagen no solo habla de su constitucion ontolégica sino
también del medio o soporte que la transfiere y la difunde, de manera que existe

una inseparable relacién entre la imagen y los medios de comunicacion.!

3. En sentido amplio, la imagen se refiere a la proyeccion visual o
aprehensioén de todo aquello que nos rodea y que es captado por los sentidos, de
esta manera, no solo puede entenderse como una simple proyeccion fisica de un
objeto sino también la percepcién emocional del mismo. Debemos reconocer que
desde que el ser humano nace y se desarrolla, presenta una serie de cualidades
gue lo distinguen, por un lado, la calidad espiritual en donde encontramos el
patrimonio intelectual o las ideas; y por otro, la expresion fisica o realidad material
gue se conforman por los signos externos reconocibles como el nombre, la voz y

los rasgos caracteristicos de la imagen.

1 Korstanje Maximiliano. “La antropologia de la imagen en Hans Belting”. UNAM, Revista Digital
Universitaria. Julio 2008, Vol. 9, NUm. 7. Visible en la  siguiente liga:
https://www.revista.unam.mx/vol.9/num7/art50/int50.htm



4. De manera que la imagen humana es la expresion fisica de la persona,
lo objetivo, real, material y exterior que es primordialmente identificable por los
demas y que es sujeto de proteccion por parte del derecho?. Se trata de los rasgos
caracteristicos o signos distintivos de una persona y su representacion en el

mundo fisico y la cual puede ser fisicamente percibida por los demas.

5. Asi, el derecho a la propia imagen surge para garantizar la proteccién de
esa cualidad del ser propio, atribuida como posesion inherente por su calidad de
persona. Este derecho deriva de la dignidad humana y se dirige a proteger la
dimension moral de las personas, el ambito de su libertad respecto de uno de sus

atributos mas caracteristicos, propio e inmediato, la imagen fisica.®

6. En ese sentido, esta nocidn tiene reconocida un doble caracter, como un
derecho humano y fundamental vinculado al principio de dignidad como un valor
moral esencial que corresponde a todo ser humano por su calidad de tal,
protegido a nivel constitucional e internacional; asi como un derecho de la
personalidad, como un bien esencial de la persona, protegido por la legislacién

civil.?

7. Fundamentalmente, se trata de tutelar la imagen de la persona como
atributo de la personalidad® y como elemento basico para la identificacion de su
titular, de manera que la imagen a que se refiere la proteccién de este derecho
es aquélla real, objetiva, material o externa del ser humano; que ha de entenderse
equivale a la captacién o representacién grafica de la figura humana mediante un
procedimiento mecanico o técnico de reproduccion con independencia de su

finalidad.®

8. Es importante mencionar que el titular del derecho a la propia imagen es

el ser humano, de manera que solamente éste podra demandar la proteccion de

2 Gonzalez Trujano, Claudia Stephany. “El uso, explotacion comercial y limites al ejercicio del derecho a
la propia imagen del artista”. Tirant Lo Blanch, Ciudad de México, 2019, P. 14.

3 Ibidem, p. 49.

4 De la Parra Trujillo, Eduardo. “El derecho a la propia imagen”. Tirant Lo Blanch, Ciudad de México, 2014.
P. 32.

5 “El concepto de derecho de la personalidad, debemos advertir que se trata de una nocién que se
encuentra en permanente evolucién y cambio, por lo que su naturaleza juridica debe ser capaz de
comprender los diferentes bienes que por su intermedio se tutelan, los cuales van desde la
individualizacién de la persona, la proteccién de su integridad fisica y moral, el resguardo de su derecho
a la vida, hasta la proteccion de aquellas creaciones que son fruto del intelecto de cada ser humano, a
través del derecho a la propiedad intelectual”. Véase: Arancibia Obrador, Maria José, “Reflexionando
sobre los derechos de la personalidad desde la perspectiva del derecho a la propia imagen”. Revista de
Derecho, Facultad de Derecho de la Universidad Catdlica de Uruguay, 22 Epoca, Afio 9, No 9, Julio 2014,
p. 59.

6 Gonzélez Trujano, Claudia. Op. cit. P. 51



sus intereses recurriendo a este derecho. Las personas juridicas no tienen una
proyeccion de su personalidad, ya que aun cuando podemos hablar de una
imagen de empresa determinada (la manifestacién expresa de algun logotipo,
simbolo o disefio grafico), ello no significa que puedan expresar rasgos de
identificacion objetivos y caracteristicos, pues ellos son propios del ser humano,
por lo que aquellos deberan ser tutelados a partir de otros sistemas de proteccion
como el de propiedad industrial o las disposiciones juridicas que regulan el trafico

mercantil.

Il. Doctrina que en torno al derecho ala propiaimagen ha consolidado
este Alto Tribunal.

9. Como punto de partida debemos precisar que la Constitucion Federal no
contempla expresamente el derecho a la propia imagen, sino solo el derecho a la
intimidad en su articulo 6° sin embargo, dicho principio se encuentra

implicitamente contenido en el articulo 1°, pues deriva de la dignidad humana.

10. En efecto, este Alto Tribunal en diversos precedentes ha tratado de
alimentar el concepto de derecho a la propia imagen y sus alcances. Por ejemplo,
al resolver el amparo directo 6/20087, el Pleno de este Alto Tribunal destacé que
el derecho a la propia imagen deriva de la dignidad humana, principio que a su
vez esta implicitamente contenido en el articulo 1° constitucional®. Al respecto, se
sostuvo que este derecho “implica la imagen que uno conserva para mostrarse a
los demas y que, como tal, gran parte de la doctrina ubica, a su vez, dentro del
derecho a la intimidad, constituyéndose como derechos personalisimos,
pertenecientes al ambito propio del ser humano, fuera de la injerencia de
personas extranas”, de tal manera que “fe]l individuo tiene el derecho de decidir,

en forma libre, sobre su propia imagen”°.

7 Sentencia de 6 de enero de 2009, resuelta por unanimidad de once votos.

8 “Articulo 1. En los Estados Unidos Mexicanos todas las personas gozaran de los derechos humanos
reconocidos en esta Constitucion y en los tratados internacionales de los que el Estado Mexicano sea
parte, asi como de las garantias para su proteccién, cuyo ejercicio no podra restringirse ni suspenderse,
salvo en los casos y bajo las condiciones que esta Constitucién establece.

(-..)

Queda prohibida toda discriminacién motivada por origen étnico o nacional, el género, la edad, las
discapacidades, la condicion social, las condiciones de salud, la religion, las opiniones, las preferencias
sexuales, el estado civil o cualquier otra que atente contra la dignidad humana y tenga por objeto anular
0 menoscabar los derechos y libertades de las personas.”

9 A partir de dicha ejecutoria se emitieron las tesis de rubros siguientes: “DERECHOS A LA INTIMIDAD,
PROPIA IMAGEN, IDENTIDAD PERSONAL Y SEXUAL. CONSTITUYEN DERECHOS DE DEFENSA Y
GARANTIA ESENCIAL PARA LA CONDICION HUMANA” [Novena Epoca, Registro: 165821, Instancia:
Pleno, Tipo de Tesis: Aislada, Fuente: Semanario Judicial de la Federacion y su Gaceta, Tomo XXX,



11. Asimismo, establecié que nuestra Norma Fundamental reconoce que la
dignidad humana es base y condicion de todos los demas derechos, mismos que
son necesarios para que los individuos desarrollen integralmente su personalidad,

dentro de los que se encuentran, entre otros:

- El derecho a la vida.

- Alaintegridad fisica y psiquica.

- Al honor.

- Ala privacidad.

- Al nombre.

- Alapropiaimagen.

- Al estado civil.

- El propio derecho a la dignidad personal.

- Al libre desarrollo de la personalidad.

12. En esa misma linea, en dicho precedente se sefaldé que este derecho
implica la imagen que uno conserva para mostrarse a los demas y que, como tal,
gran parte de la doctrina lo ubica, a su vez, dentro del derecho a la intimidad,
constituyéndose como derechos personalisimos, pertenecientes al ambito propio
del ser humano, fuera de la injerencia de personas extrafas, de tal manera que

“le]l individuo tiene el derecho de decidir, en forma libre, sobre su propia imagen”.

13. Posteriormente, en la sentencia que resolvi6 el amparo directo
49/2013,° esta Primera Sala explicé que “[a] pesar de no estar contemplado de
forma expresa en la Constitucion, como ocurre en otros ordenamientos, esta
Suprema Corte ha entendido que el derecho a la propia imagen debe ser
considerado como un derecho fundamental”. De esta manera, al igual que la
libertad de expresion, el derecho a la propia imagen tiene jerarquia constitucional
y, en consecuencia, posee la resistencia normativa propia de todos los derechos

fundamentales.

Diciembre de 2009, Materia(s): Civil, Constitucional, Tesis: P. LXVII/2009, Pagina: 7]; y “DIGNIDAD
HUMANA. EL ORDEN JURIDICO MEXICANO LA RECONOCE COMO CONDICION Y BASE DE LOS
DEMAS DERECHOS FUNDAMENTALES” [Novena Epoca, Registro: 165813, Instancia: Pleno, Tipo de
Tesis: Aislada, Fuente: Semanario Judicial de la Federacién y su Gaceta, Tomo XXX, Diciembre de 2009,
Materia(s): Constitucional, Tesis: P. LXV/2009, Pagina: 8].

10 Sentencia de 19 de noviembre de 2014, resuelta por Primera Sala de la Suprema Corte de Justicia de
la Nacion por unanimidad de cinco votos de los sefiores Ministros Arturo Zaldivar Lelo de Larrea (Ponente),
José Ramén Cossio Diaz, Jorge Mario Pardo Rebolledo, Olga Sanchez Cordero de Garcia Villegas y
Presidente Alfredo Gutiérrez Ortiz Mena, quien se reserva el derecho de formular voto concurrente.



14. En otro aspecto, al resolver el amparo directo 48/2015 la Segunda Sala
de este Alto Tribunal concluyd que el derecho a la propia imagen se encuentra
protegido por la Ley Federal del Derecho de Autor, la cual prevé una restriccion
legitima y valida al derecho de autor, en tanto que su ejercicio encuentra
justificacién en la medida en que no trasgreda el derecho a la imagen de la
persona retratada, sancionando su violacion mediante una infraccion en materia
de comercio. Aunado a ello, se sefialé que el autor de la obra podra hacer uso de
la imagen tomada con fines de lucro directo o indirecto, siempre y cuando tenga
el consentimiento de la persona retratada, pues de esa forma se genera una

justificacion objetiva, en la medida que se busca tutelar el derecho a la imagen*?.

15. A continuacién, en el amparo directo en revision 3619/2015, esta
Primera Sala sefial6 que el derecho a la propia imagen se delimita estableciendo
tanto un aspecto positivo de este derecho consistente en la facultad de publicar o
difundir su propia imagen; y correlativamente, este derecho cuenta con un
aspecto negativo, consistente en la facultad de autorizar o de impedir la

reproduccion de su imagen.*?

16. Asi, este derecho comprende dos vertientes concedidas a la persona,
una de caracter positivo y otra en su @mbito negativo. La primera de ellas supone
para su titular la facultad de hacer uso propio o ajeno de su imagen, esto es,
captarla representarla, reproducirla y publicarla en cualquier medio'3; mientras
qgue, la segunda relativa a la posibilidad de oponerse a las conductas que
supongan una intromision a su derecho o perseguirlas legalmente en caso de que

llegaran a suscitarse.

17. Dentro de esta primera facultad (d&mbito positivo) el derecho a la propia

imagen atribuye a su titular el derecho a determinar la informacion grafica

11 Sentencia de 27 de abril de 2016, resulta por la Segunda Sala por unanimidad de cinco votos de la
sefiora Ministra y los sefiores Ministros Margarita Beatriz Luna Ramos, Eduardo Medina Mora 1., Javier
Laynez Potisek, José Fernando Franco Gonzalez Salas, y Alberto Pérez Dayan (Presidente). Cabe
destacar que de dicha ejecutoria se suscitaron las tesis de rubros siguientes: “DERECHO A LA IMAGEN.
SON VALIDAS SU PROTECCION Y REGULACION POR LA LEY FEDERAL DEL DERECHO DE
AUTOR” y “DERECHO A LA IMAGEN. SU CONCEPTO DE ACUERDO A LA LEY FEDERAL DEL
DERECHO DE AUTOR”.

12 Sentencia de 7 de diciembre de 2016, resuelta por la Primera Sala por mayoria de tres votos de la
sefiora Ministra y los sefiores Ministros Arturo Zaldivar Lelo de Larrea, quien formul6 voto concurrente,
Alfredo Gutiérrez Ortiz Mena (Ponente) y la Ministra Norma Lucia Pifia Hernandez (Presidenta), quien se
reservo su derecho a formular voto concurrente; en contra del emitido por el Ministro Jorge Mario Pardo
Rebolledo, quien se reservo su derecho a formular voto particular. Ausente el Ministro José Ramoén Cossio
Diaz.

13 Bonilla Sanchez, Juan José. “Personas y derechos de la personalidad”. Madrid, Ed. Reus, 2010. P.

24.



generada a partir de sus rasgos fisicos personales, que pueden tener difusion
publica, un derecho a conformar su imagen, también considerado el ambito
somatico o estético. Desde esta perspectiva, el derecho a conformar tales rasgos
fisicos se considera fundamental para el ejercicio de su plena disposicion, pues
no se trata de un derecho a la imagen en sentido grafico (que capten o no la
imagen), sino en sentido somatico o estético, el derecho a definir, determinar,
configurar y modificar la apariencia exterior. Por ende, el derecho a la imagen es,
ante todo, un derecho corporal al exteriorizar la imagen con la que el sujeto se
identifique o individualice, es decir, la prerrogativa para proyectar la imagen fisica

de acuerdo con uno mismo.

18. En tanto que, en su ambito negativo, impide la obtencién, reproduccion
o publicacion de la imagen con independencia de la finalidad que se persiga, de
forma que se erige como una facultad de exclusién de la actividad ajena sin el

consentimiento del titular.14

19. De acuerdo con lo anteriormente expuesto, esta Suprema Corte razono
gue el derecho fundamental a la propia imagen es un derecho de la personalidad
derivado de la dignidad humana, que no soélo protege la autonomia de las
personas para decidir liboremente la imagen con la que quiere mostrarse frente a
la sociedad —una de cuyas manifestaciones es la “apariencia fisica’—, sino que
ademas, otorga poder de decision sobre las representaciones o manifestaciones
graficas de esa imagen y los usos o finalidades que se pretenda dar a éstas. Asi,
en esta faceta el derecho fundamental a la propia imagen otorga a las personas
una proteccién frente a los usos no consentidos de su imagen provenientes de

terceros.

20. Posteriormente, al resolver el amparo directo 24/2016 esta Primera Sala
consider6 que, para algunas personas, la propia imagen también es un bien que
puede llegar a tener un valor econémico en el mercado. Desde esta perspectiva,
debe concebirse como un derecho inmaterial susceptible de explotacion
comercial, cuya vulneracion puede causar dafios materiales a las personas, tal
como ocurre en aquellos casos en los que con la finalidad de obtener algun tipo
de lucro se utiliza sin consentimiento la imagen de alguien que suele obtener

ingresos econdmicos a través de su comercializacion. De este modo, como

14 Gonzalez Trujano, Claudia. Op. cit. P. 59.



derecho fundamental este derecho también ofrece una proteccion especifica
frente a la utilizaciébn no consentida de la propia imagen con fines meramente

comerciales o lucrativos.

21. Cabe destacar que, tanto en el amparo directo 49/2013, como en el
diverso 24/2016, esta Primera Sala explicO que aunque la inclusion de
disposiciones relacionadas con el derecho a la propia imagen en la Ley Federal
del Derecho de Autor puede parecer algo extrafio, en el derecho comparado este
tipo de disposiciones normalmente regulan situaciones donde concurren
derechos autorales de una persona y el derecho a la imagen de otra persona,
como en aquellos casos en los que alguien capta o plasma esa imagen a través

de una pintura, un dibujo, una fotografia o algiin otro medio audiovisual.

22. En dichos precedentes también se sefialdé que la existencia de este tipo
normas en las legislaciones autorales se justificaria por la necesidad de contar
con criterios para resolver los potenciales conflictos que pudieran surgir entre los
derechos del autor y los del titular de la imagen, aunque, se preciso, en el caso
mexicano esa regulacion va mucho mas alla de ese propdsito, puesto que la Ley
Federal del Derecho de Autor protege el derecho a la propia imagen en aquellos
casos en los que la utilizacion de una imagen se hace sin el consentimiento del
titular (articulo 87), al tiempo que contempla la posibilidad de recibir una
indemnizacion especifica por la vulneracion a ese derecho (articulo 216 Bis) a
través una accion judicial de reparaciéon del dafio (articulo 213), ademas de prever
otros mecanismos para la defensa y proteccion de la propia imagen, como la
avenencia (articulos 217 y 218) y el procedimiento de infraccion administrativa
(articulos 231y 232).

23. En la linea de lo antes expuesto, al resolver el amparo directo en
revision 3532/2018, esta Primera Sala interpreto el articulo 231, fraccion Il, de la
Ley Federal del Derecho de Autor, determinando que el objeto de esa ley no sélo
es proteger a los autores, sino también regular su conducta en relacion con los
diversos factores de produccion que intervienen y se relacionan con sus

derechos, esto ultimo, a partir de una interpretacion teleologica de la legislacion.

24. De forma que la comercializacion de una obra fotografica se relacionaba
también con el derecho a la imagen de las personas fotografiadas y, en este

entendido, el legislador determind que el lucro, directo o indirecto, que se puede



obtener de una imagen, depende del consentimiento del titular de la imagen. En
otras palabras, el ejercicio del derecho de explotar, en cualquier forma, una
fotografia, incide de diversas maneras en el derecho a la propia imagen; en
efecto, la publicacion y/o difusion de una fotografia se relaciona con el derecho a
la propia imagen, en el contexto de los derechos de la personalidad (derecho al
honor, a la intimidad, a la vida privada); sin embargo, el derecho a la propia
imagen también tiene una dimensién comercial que se refiere, precisamente, al

lucro que surge por su explotacion.

25. Asi, esta Primera Sala advirtido que lo regulado por el legislador federal
en el articulo 231, fraccion Il, de la ley de la materia era un ambito comercial del
derecho a la propia imagen, esto, por estar indisolublemente vinculado con el
diverso derecho de explotar un retrato, en términos de la Ley Federal del Derecho
de Autor. Por lo que concluy6 gue dicha legislacién si comprendia el derecho a la
propia imagen e, incluso, se establecié que uno de sus objetos de proteccion era
la afectacion que el uso de una imagen puede generar en un ambito industrial o

comercial.

lll. Interpretacion del articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor,
en torno al derecho ala propiaimagen.

26. Una vez determinado que el derecho a la propia imagen ha sido
reconocido en nuestro ordenamiento juridico, no solo a partir del consenso teérico
generalizado, sino también con motivo de la doctrina jurisprudencial desarrollada
por este Alto Tribunal; debemos reconocer que el presente asunto goza de una
peculiaridad fundamental que no ha sido abordada hasta el momento por esta
Suprema Corte de Justicia de la Nacién, pues la transgresién alegada por el
guejoso consiste en la vulneracion a su derecho no a partir del uso indebido o no
autorizado de la imagen de ********** como figura publica, sino que la hizo
depender de que durante la elaboracion de la campafa publicitaria denominada
“rerxkkxkxx” dos mil catorce, se utilizoé sin su consentimiento, un “imitador’ o “look
alike” que adopto los rasgos caracteristicos de dicho autor y alteré una sus obras
emblematicas, con la finalidad de vender, a partir de su imagen, vehiculos de la

marca *kkkkkkkkk .

27. Alrespecto, cabe recordar que el tribunal unitario responsable estimo

gue lo protegido por la ley era el retrato o bien la fotografia de una persona cuando



es usado o publicado sin su consentimiento expreso sin que pudieran
considerarse hipétesis que el legislador no previé expresamente en el articulo 87
de la Ley Federal del Derecho de Autor, es decir, lo protegido por la ley era el
retrato de una persona considerada obra artistica, mas no laimagen de la persona
qgue pudiera proyectarse por un diverso individuo. De manera que la accién
ejercida por la parte actora no encuadraba en la vulneracion al derecho de imagen
en tanto que no se utilizé el retrato del demandante e, incluso, éste reconocio
expresamente en su demanda que quien aparecio en los videos publicitarios era
“rrkikikkx” (imitador) y no “*rxekkkekk” nor lo que concluy6 que en todo caso la

imagen vulnerada era la del primero de los mencionados y no la del enjuiciante.

28. Bajo esta perspectiva, esta Primera Sala procede a dilucidar si el
derecho a la propia imagen contenido en el articulo 87 de la ley de la materia,
abarca la actividad mediante la cual un tercero utiliza un individuo (imitador) que
se hace pasar por una persona con proyeccion publica, a fin de representarlo en
spots y/o videos publicitarios con la finalidad de especulacion comercial; 0 si
simplemente esas conductas estan amparadas a partir de la libertad de expresiéon
con la que gozan todos los particulares; y, posteriormente, delimitar cual ha sido
el parametro que se ha adoptado para el estudio de las intromisiones a los
derechos de la personalidad respecto de las figuras publicas como aduce ser la

parte actora.

29. Ahora bien, el articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor

dispone expresamente lo siguiente:

“Articulo 87.- El retrato de una persona soOlo puede ser usado o
publicado, con su consentimiento expreso, o bien con el de sus
representantes o los titulares de los derechos correspondientes. La
autorizacion de usar o publicar el retrato podra revocarse por quien la
otorgd quién, en su caso, respondera por los dafios y perjuicios que
pudiera ocasionar dicha revocacion.

Cuando a cambio de una remuneracion, una persona se dejare retratar,
se presume que ha otorgado el consentimiento a que se refiere el parrafo
anterior y no tendra derecho a revocarlo, siempre que se utilice en los
términos y para los fines pactados.

No serd necesario el consentimiento a que se refiere este articulo cuando
se trate del retrato de una persona que forme parte menor de un conjunto
o la fotografia sea tomada en un lugar publico y con fines informativos o
periodisticos.

Los derechos establecidos para las personas retratadas duraran 50 afios
después de su muerte.” (Enfasis afiadido).



30. Del precepto legal transcrito se advierte que el retrato de una persona
s6lo puede ser usado o publicado con autorizacion de aquella, de sus
representantes o titulares de los derechos. Tal autorizacion, en su caso, puede
ser revocada por quien la otorgd, persona que respondera por los dafios y
perjuicios que pudiere ocasionar la revocacion. Aunado a ello, se desprende que
cuando una persona mediante un pago permita ser retratada cede el derecho del
uso o publicacion del retrato, sin posibilidad de revocar el mismo, a menos que

se utilice para otros fines de los originalmente pactados.

31. Asimismo, dicho precepto prevé una excepcion a la regla en el sentido
de que, si la aparicion del retrato de la persona fue desplegada en un lugar
publico, entonces no requiere autorizacién para su reproduccion, siempre y
cuando sea para fines informativos o periodisticos. En la parte final de dicho
precepto legal se establece la temporalidad de los derechos de las personas

retratadas, esto es, cincuenta afios después de su muerte.

32. Ahora bien, si bien es cierto que dicho precepto legal hace alusion a que
el objeto de proteccion es el “retrato” de la persona, el cual no puede ser usado o
publicado sin consentimiento expreso, tal como fue establecido por el tribunal
unitario en la sentencia reclamada, y no propiamente la “imagen”, de manera que
a primera vista podria pensarse que la interpretacion literal es la que debe
prevalecer y, en ese sentido, solo la “fotografia” del individuo es la que debe
considerarse para efectos de determinar si es procedente o no la indemnizacion
por vulneracién al derecho a la propia imagen. Sin embargo, esa interpretaciéon
no resulta factible en tanto que dicha porcién normativa no debe leerse de forma
restrictiva, sino que debe ser analizada a partir de la amplitud del significado de
la palabra “retrato”, a la luz del enfoque teleologico que el legislador quiso

imprimirle al momento de emitir la norma.

33. Afin de evidenciar lo anterior, como punto de partida resulta conveniente
traer a colacion la definicién precisa de lo que significa la palabra “retrato”, de
conformidad con lo establecido por la Real Academia Espafiola de la Lengua, que

dispone:

“Retrato
- Pintura o efigie principalmente de una persona.



- Fotografia de una persona.

- Descripcion de la figura o caracter, o sea, de las cualidades
fisicas 0 morales de una persona.

- Aquello que se asemeja mucho a una persona o cosa.

- Combinacion de la descripcion de los rasgos externos e
internos de una persona.”™?®

34.Como podemos advertir, si bien en un primer momento la definicién hace
alusién a la pintura o fotografia de determinada persona, lo cierto es que también
refiere la descripcion de las cualidades fisicas y morales (externos e internos) de

una persona.

35. Similares definiciones encontramos en la acepcién “imagen”, pues se
refiere a la figura, representacion semejanza y apariencia de algo, como se

advierte a continuacion:

‘“imagen.

- Figura, representacion, semejanza y apariencia de algo.

- Estatua, efigie o pintura de una divinidad o de un personaje
sagrado.

- Reproduccion de la figura de un objeto por la combinacién de
los rayos de luz que proceden de él.

- Representacion viva y eficaz de una intuicion o vision poética
por medio del lenguaje”.t®

36. De manera que, a juicio de esta Primera Sala, el vocablo “retrato” no
debe interpretarse restrictivamente para considerar que sélo las fotografias o
dibujos exactos que evoquen al artista pueden considerarse para efectos de la
tutela del derecho a la propia imagen; sino que el ambito de proteccion debe
englobar cualquier representacion visual de una persona, es decir, cualquier
copia de los rasgos de alguna persona sin importar la técnica mediante la cual

se efectue la reproduccion.

37. Ello, en virtud de que, si como ya se indic0, este derecho humano tiene
como finalidad primordial tutelar la imagen de la persona como atributo de la
personalidad y como elemento basico para la identificacion de su titular a fin de
salvaguardar su dignidad, entonces la acepcion “retrato” no debe entenderse

ligado Unicamente a un mecanismo de representacién como lo es la “fotografia”,

15 Diccionario de la Lengua Espafiola, Real Academia Espafiola. Consultable en la siguiente liga
electronica: https://dle.rae.es/retrato

16 Diccionario de la Lengua Espafiola, Real Academia Espafiola. Consultable en la siguiente liga
electronica: https://www.rae.es/drae2001/imagen
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sino que debe considerarse como sinénimo de “imagen”, por lo que su ambito de
proteccion abarca cualquier representaciéon gréafica de la figura humana o de sus

caracteristicas principales.

38. Para llegar a esa conclusion, es necesario remontarnos a la forma en la
gue se estructurd la Ley Federal del Derecho de Autor. El articulo 87 de la ley en
cuestion encuentra como antecedente directo el diverso articulo 25 de la
legislacion autoral de mil novecientos cuarenta y siete, el cual establecia: “El
retrato de una persona no puede ser publicado, exhibido o puesto en el comercio
sin el consentimiento expreso de ella 'y después de su pueste, del de su conyuge
y de los hijos, y en su defecto de sus ascendientes y otros descendientes hasta
el segundo grado. La persona que haya dado su consentimiento puede revocarlo
antes de la publicacion o de las subsecuentes publicaciones, pero esta obligado
al resarcimiento de los dafios y perjuicios que con ello se ocasiones. Es libre la
publicacion del retrato cuando tenga un fin cientifico, didactico y en general,
cultural, o si se refiere a un acontecimiento de actualidad, de interés publico u

ocurrido en publico”.

39. Como puede advertirse la expresion “retrato” en la redaccion legislativa
resulté de una conceptualizacién que correspondia a la primera mitad del siglo
pasado, época en la cual el derecho a la propia imagen estaba lejos de ser
consolidada. Al respecto, se trae a colacion la exposicion de motivos de la ley de

la materia aludida en el parrafo que antecede, que disponia:

“l.- Entre las manifestaciones que ha tenido el desenvolvimiento de México en
los dltimos afios, hay dos especialmente importantes y satisfactorias, a saber:
por una parte, el desarrollo de la cultura ha permitido una vasta produccién de
obras literarias, cientificas y artisticas, y por la otra se han acrecentado y
perfeccionado una serie de industrias, destinadas a difundir esas obras, como
son, principalmente, las artes gréficas, la radiofonia, la cinematografia y la
fonografia. La pujanza de esos dos fendmenos ha traido consigo una serie de
problemas entre los autores y los usuarios de las obras, que no resuelve
satisfactoriamente nuestro Cadigo Civil vigente, que es el que regula la materia,
por lo que ambos sectores han venido pidiendo la expedicién de una nueva ley
gue ponga fin a sus diferencias.

Al respecto, el Ejecutivo Federal, por conducto de la Secretaria de Educacion
Publica y de la Comisiébn nombrada al efecto, ha estudiado con todo cuidado e
imparcialidad el problema general y los aspectos concretos que presenta; ha
escuchado directamente a todos los sectores interesados y a los organismos o
personas conocedoras del asunto, y ha observado con especial cuidado los
fendmenos de la misma indole que se han presentado en otros paises; ha
tomado en cuenta nuestra jurisprudencia sobre la materia, nuestro derecho
general, la legislacion y doctrina extranjeras, y los tratados y convenciones
internacionales.

Il.- El problema general no solo es de caracter interno sino que, difundiéndose



la cultura mas alla de las fronteras, por medios de reproduccion en ocasiones
dificilmente controlables como la radiofonia, se producen conflictos entre
autores y usuarios del derecho pertenecientes a diversos paises, que hace
necesario un ajuste entre los diversos Estados Internacionales, por medio de
tratados o de convenciones. Asi ha ocurrido en América en donde bajo el
patrocinio de la Unibn Panamericana, se celebrd el Washington la Convencién
de 22 de julio de 1946, que establece un régimen que regula los conflictos
internacionales de esta indole en nuestro Continente, y en la cual México cuidd
de que quedaran satisfactoriamente resueltos los problemas que tiene al
respecto. Asi pues, ademas de los motivos antes mencionados, para la
expedicién de una nueva ley, se hace necesario compaginar, en cuanto a los
principios generales, nuestro derecho interno al instrumento internacional
mencionado antes, que fue ratificado por el Senado de la Republica el 31 de
diciembre de 1946.

[ll.- Los propésitos de esta ley asequrar las mejores condiciones de proteccion
alos autores, en sus intereses morales y materiales, y al mismo tiempo asequrar
una amplia difusion de la cultura, de manera que ambas finalidades se combinen
en doto su texto. Este principio fue sometido por la Delegacion Mexicana a la
Segunda Sesion de la Conferencia General de la UNESCO, la cual lo adopt6
como definicion de su accion en materia del Derecho de Autor. Entre las
aplicaciones concretas de estos propositos, cabe mencionar: la limitacién de
tiempo que se hace al derecho del autor para traducir al castellano las obras
escritas en idioma extranjero; el considerar de utilidad publica la publicacién de
obras necesarias al mejoramiento de la cultura, de la ciencia o de la educacion
nacionales, cuando no existan ejemplares de ellas en la Republica durante mas
de un afio, o cuando hayan alcanzado tal alto precio que impidan su utilizacion
general, previo depdsito en el Banco de México, del precio del derecho de autor
calculado a base de numero de ejemplares que hayan de venderse al publico;
la sancion pecuniaria en beneficio del autor cuando se trate de la ejecucién de
obras musicales, o representacion de obras teatrales, conforme a tarifas
previamente expedidas, suprimiéndose al efecto la sancion corporal; la
conservacion de obras falsificadas cuando el autor diere su consentimiento para
ello, y otras mas. Con esas medidas se trata de que la difusién de la cultura
entre nosotros no se detenga por motivos circunstanciales o injustificados como
pueden ser el egoismo, la negligencia o la codicia excesiva, sin que por otra
parte ese aprovechamiento se haga en detrimento del autor. Ademas del interés
de los autores se han tomado en cuenta los de los editores, de los trabajadores
y los del publico en general, con el fin de ajustarlos debidamente.

IV.- También orienta al sentido general de la Ley la apreciacién del derecho de
autor como respeto al fruto del trabajo personal, dentro del medio social, y
consecuentemente como un derecho intelectual autonomo distinto del de
propiedad o del de los conferidos por el Estado a titulo gracioso, o de una
ventaja especial otorgada por cualidades privilegiadas de la gente intelectual.

V.- Se ha creido conveniente fijar el derecho de autor la duracién de la vida de
éste mas veinte afos, con lo que se protege a sus herederos o causahabientes
por una generacion mas después de su muerte.

[..]

VI.- Por motivos de justicia, y apegandose a la experiencia, a la recomendacion
hecha por la Convencion de Washington y a los beneficios logrados en Europa,
el derecho de autor se concede a la obra desde el momento de su creacion,
independientemente de cualquier requisito formal. De ese modo, el registro de
la obra tiene, no un efecto constitutivo del derecho, sino que solamente otorga
una presuncion de ser ciertos los hechos que en él se asienten, salvo prueba
en contrario, y produce efectos frente a terceros.

VII.- En la mayoria de los casos el autor no es quien directamente utiliza su obra,
sino que la traspasa de diversas maneras a empresas usuarias del derecho, las
cuales, por tener una fuerza econémica muy superior a la del autor, obtienen a



veces ventajas desproporcionadas a costa de éste, por lo cual ha sido
conveniente reglamentar el contrato de edicion y los de otros modos de
reproduccién, de manera que sin obstaculo de la libertad de contratacion, el
autor tenga ciertas garantias minimas, como son la nulidad en caso de
comprometer su produccién futura de manera integral, y diversas normas que
operen en caso de que el contrato omita referirse a supuestos importantes que
generalmente el autor no esta en condiciones de prever.

VIII.- La evoluciéon del derecho de autor acusa un marcado paralelismo con el
derecho obrero, pues ambos tienen su origen en el trabajo y en el
aprovechamiento que otras personas o empresas hacen de él. Por eso los
autores han ocurrido a organizarse en sociedades, para defenderse
colectivamente de los usuarios, pero la falta de reglamentacién de esas
sociedades ha dado lugar a que no produzcan las finalidades perseguidas, y a
errores o0 abusos, que la ley debe evitar y corregir. Por eso se reglamentan con
todo cuidado las sociedades de autores, sefialando con precisién sus
finalidades, estableciendo proporciones maximas para sus gastos y
obligdndolas a tener un 6rgano de vigilancia que debe recaer en una institucion
fiduciaria. Para que los autores mexicanos, cualquiera que sean su clase y
especialidad, puedan atender los problemas que les son comunes como tales
autores y ademas, para que puedan presentar un frente sélido ante los usuarios
del extranjero, se prevé también la creacion de la Sociedad General Mexicana
de Autores.

IX.- Una de las quejas mas frecuentes de los autores ha sido la falta de precision
de la ley actual en lo tocante a las sanciones por la violacion del derecho de
autor, por lo que apegandose el proyecto a las normas generales del Cédigo
Penal para el Distrito y Territorios Federales en materia del fuero comun y para
toda la Republica en materia del fuero federal, sancion6 los diversos delitos
sobre la materia con las mismas penas que para delitos similares establece
aquél Caodigo. Asi la falsificacion de obras se castiga, de la misma manera
prevista en el Codigo actual con las que corresponden al fraude; la publicacion
de obras hechas en servicio oficial o0 de documentos de los archivos oficiales,
sin permiso del Estado, se sanciona con las penas que el mismo Cadigo sefala
para la revelacion de secretos; la violacion al derecho moral se sanciona con la
pena correspondiente al delito de injuria, pero aumentada en el importe de la
multa, dada la calidad econdmica de quienes estan en condiciones de cometer
este delito; para la revelacién indebida de las obras no publicadas se asigno la
pena correspondiente a la revelacion simple de secretos, aumentando el
méaximo de la multa por los mismos motivos: la publicacion indebida del
retrato de una persona se castiga también como el delito de injuria, y el
comercio de obras falsificadas se castiga como delito de encubrimiento, sin
obstaculo de la pena que corresponda al infractor en caso de haber sido también
complice de la falsificacion. Diversas sanciones administrativas se imponen para
algunas faltas que tienen ese caracter.

[..]

Xl.- La materia del derecho de autor, es por su naturaleza de caracter federal,
toda vez que es fundamental en la cultura general del pais, y para su régimen
propio requiere un respeto unanime, una coordinaciébn y un servicio de
informacion general, que debe revestir unidad juridica, y ademas, son patentes
los conflictos de caracter internacional que surgen con motivo de esta materia.
Ese caracter federal lo han declarado expresamente tanto la Ley de 1846, como
los Cddigos Civiles de 1870 (Art. ) (sic) de 1884 (Art. 1271) y vigente (Art.
1280) los cuales se han declarado reglamentarios del articulo 4°. de la
Constituciéon de la Republica y el dltimo también del Art. 28. Ademés de esos
antecedentes, el caracter federal de esta materia resulta de la coordinacién de
los articulos 39, 4°, 27°, 28° y 73°, fracciones X, Xl, XVI, XVII, XXI, XXV y XXX
de la misma Constitucién.” [Enfasis afiadido]

De la transcripcion que antecede se desprende que una de las causas por las
cuales dicho ordenamiento juridico fue emitido, era el acrecentado



perfeccionamiento de una serie de industrias, las cuales tenian por objeto
difundir diversas obras, como se podian considerar las artes graficas, la
radiofonia, la cinematogréfica y la fotografia.

El objetivo de dicho ordenamiento era el de mejorar las condiciones de
proteccion de los autores, en sus intereses morales y materiales, asi como
asequrar una amplia difusion de la cultura, creando para tal efecto una serie de
medidas, con la intencién primordial de gue la difusién de la cultura continuara
circulando y no se detuviera por motivos injustificados, pero sin ir en contra del
propio autor, lo aseverado sin perder de vista que aunado a los intereses de los
autores se debian tomar en cuenta otros intereses, como son los de los editores,
trabajadores y los del publico en general, con la premisa fundamental de que
fueran ajustados de forma congruente.

En ese mismo contexto, como consecuencia del hecho de la falta de precisiéon
de sanciones pertinentes y adecuadas, se fijaron una serie de sanciones por
violacion al derecho de autor, equiparadas a las diversas existentes en el
entonces CAadigo Penal, en ese panorama, se previd que la publicacién indebida
del retrato de una persona se castigaria con el delito de injuria.

Bajo ese parametro se generé la Ley Federal sobre el Derecho de Autor de mil
novecientos cuarenta y siete, en donde en sus articulos 25y 119 se establecid
como condicionante al hecho de usar el retrato de una persona para su
publicacién, exhibicién o puesto al comercio el consentimiento expreso de ésta
y después de su muerte del de su cényuge v de los hijos, o de los ascendientes
y otros descendientes hasta el seqgundo grado, asi como la sancién que al efecto
traeria efectuar una conducta contraria a dicha prevision.

Con posterioridad a dicho ordenamiento se emiti6 una nueva legislacion al
respecto, publicada el treinta y uno de diciembre de mil novecientos cincuenta
y seis, la cual fue reformada el veintiuno de diciembre de mil novecientos
sesenta y tres, once de enero de mil novecientos ochenta y dos y en mil
novecientos noventa y uno, en donde se advierte que se enriquecio el catalogo
de ramas de creacién susceptibles de proteccion, buscando su fortalecimiento
al incorporar de forma particular las obras fotograficas, cinematogréficas,
audiovisuales, de radio, television y los programas de computo. (Enfasis
afiadido).

40. De esta manera, si bien es cierto que la locucion utilizada en aquel momento
era especificamente a la de “retrato”, empero, actualmente a partir de la revolucion
de los medios de comunicacion, la facil manipulacién de la fotografia, la television
y las herramientas de la “era digital” como la introduccion de las redes sociales;
la interpretacion para la proteccion del derecho a la imagen no puede erigirse
como una herramienta que solo permita a los titulares de esa prerrogativa hacer
frente a los usos indebidos derivados de la captacién y difusién de alguna
fotografia o dibujo en donde se representen exactamente sus caracteristicas
fisicas; sino que debe entenderse como el instrumento mediante el cual se
salvaguardaran todos los elementos a través de los cuales la singularidad de
cada persona se expresa, los cuales abarcan desde la voz, el rostro, el cuerpo,
hasta ciertos bienes protegidos por el derecho a la identidad, como ocurre con el
nombre, de forma que comprende cada uno de los elementos y caracteristicas

gue son propias de alguien como persona.



41. Esta evolucion no ha pasado inadvertida para el legislador, quien
previamente a la expedicion de la ley autoral de mil novecientos noventa y seis,

expreso lo siguiente:

“El fortalecimiento de un pais, y el logro de su proyecto de Nacion y de Estado,
sbélo pueden basarse en instituciones culturales vigorosas, sostenidas por
efectivos sistemas que estimulen la creatividad de su pueblo. La defensa de la
cultura nacional y su difusion es una de las mas importantes misiones a realizar
por la sociedad y el gobierno mexicanos.

Llevar la cultura a todos los grupos de nuestra poblacion, a cada comunidad y a
cada individuo, ha sido desde siempre, uno de los motores del cambio politico
y social en nuestro pais; de la forma en que se logre este propdsito depende,
en gran parte, la configuracion de una Republica mas justa y mas acorde con el
desarrollo integral de todos los ciudadanos.

De acuerdo con lo que dispone el articulo 10 de la Ley de Planeacion, la
iniciativa que ahora se somete a la consideracion de esa Soberania cumple con
los objetivos trazados en el Plan Nacional de Desarrollo 1995-2000 en materia
de cultura, ya que preserva y destaca el caracter de la cultura como elemento
esencial de la soberania, bajo el postulado de respeto a la libertad de creacién
y de expresion de las comunidades intelectuales y artisticas del pais, fomenta
la produccion y distribucién eficiente de bienes culturales y actualiza el marco
juridico relativo a los derechos de autor y derechos conexos

La experiencia histérica demuestra que una politica cultural acorde con nuestras
necesidades nacionales y un ambiente propicio para la creacion artistica y
literaria so6lo son posibles cuando estan basados en un ordenamiento legal
suficientemente amplio, y al mismo tiempo especifico, que concilie no sélo los
intereses de quienes participan en el ciclo de la creacion la difusién y el consumo
de los bienes culturales sino que armonice el derecho de cada uno de ellos.

La proteccion a los derechos de autor en México es prioridad. Su importancia la
reconoce el texto de nuestra Constitucion Politica que en su articulo 28,
establece que no "constituyen monopolios los privilegios que por determinado
tiempo se concedan a los autores y artistas para la produccion de sus obras y
los que para el uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a los inventores y
perfeccionadores de alguna mejora".

México ha afrontado con éxito en el &mbito interno el reto que constituye la
proteccion de los derechos de autor. Sin embargo, hoy este reto se renueva por
la mayor interrelacion de los paises y se manifiesta en un creciente mercado de
bienes y servicios culturales, en una actividad creadora mas critica en sus
contenidos, mas universal en sus expresiones y, sobre todo. mas demandante
en sus necesidades de proteccion.

El dinamismo tecnoldgico y el abatimiento de las barreras comerciales y de
comunicacién entre los Estados son la manifestacion mas clara de los cambios
gue se han sucedido en materia de produccioén de obras del ingenio y del espiritu
humanosy, por lo tanto, de los derechos de autor. ES necesario que las acciones
que México emprenda en materia de cooperacion internacional fomenten la
creatividad, lo cual es, por si_mismo una garantia de respeto a nuestra
soberania; que atraigan recursos para ampliar los esfuerzos productivos,
cientificos, técnicos y culturales en el pais, pero que al mismo tiempo se
conjuguen con los esfuerzos nacionales por lograr niveles de vida y educacion
que satisfagan nuestras necesidades; que al enriquecer la accién de sus
intelectuales, cientificos y artistas asegure la tolerancia y el respeto a la
pluralidad y que al participar activamente en los acuerdos internacionales




protejan la cultura nacional, vy asi podamos continuar perteneciendo al grupo de
paises que forman la vanguardia.

De este modo la cooperacién internacional sirve al interés nacional, pues
fortalece la imagen de México, enriquece sus vinculos y propicia mayores
posibilidades de intercambio; por eso, la cooperacién técnica y cientifica, en los
ambitos educativo y cultural debe cumplir objetivos especificos y constituirse en
un instrumento privilegiado de nuestra politica exterior.

Nuestro pais participa, desde hace mas de medio siglo, de la conviccion
universal de que la participacién de las personas en la vida cultural de su pais
constituye un derecho humano y que, por lo tanto, el Estado estd obligado a
protegerlo y garantizarlo adecuadamente en los llamados derechos morales y
patrimoniales.

Diversos fendmenos inciden en la rapida transformacion del entorno mundial en
gue vivimos, pero el inusitado avance cientifico y tecnolégico, y el creciente
namero _de personas _gue requieren de mas y mejores bienes y servicios
educativos y culturales parecen ser de lo mas significativo. Por eso, a fin de
estimular el progreso de la cultura, se han establecido las normas de proteccion
a la propiedad intelectual. particularmente los derechos de autor, entendiendo
éstos como el conjunto de prerrogativas de los creadores de obras literarias y
artisticas, plasmadas en los mas diversos soportes materiales. los cuales, han
tenido innovaciones sorprendentes en los Ultimos tiempos. Esto, aunado a la
liberacion de las barreras comerciales entre las naciones, ha hecho
indispensable la existencia de nuevos ordenamientos juridicos.

México no puede, ni quiere, estar ajeno a este fenémeno, por lo que tiene que
adecuar su legislaciéon en esta materia. Razones de fondo asi lo avalan: el
crecimiento constante del mercado de bienes y servicios culturales, la mayor
afluencia de autores que requieren protecciébn para su obra y las nuevas
manifestaciones artisticas e intelectuales que han hecho de la revolucién de los
medios de comunicacién un cambio trascendental en nuestro fin de siglo.

Para que México siga protegiendo con eficacia los derechos autorales debo
contar con un _marco juridico moderno y acorde a la realidad en gue vivirnos,
que apoye la industria y el comercio de la cultura; propicie un mejor ambiente
para que los creadores puedan darse a la misién de acrecentar vy elevar nuestro
acervo _cultural, y gue establezca las bases para un futuro _con mejores
expectativas en la educacion, la ciencia, el arte y la cultura. Todo lo anterior
justifica un gran esfuerzo social y politico para dar al ingenio y al espiritu
humanos el alto lugar que le corresponde dentro de la vida de la Republica.”
(Enfasis afiadido).

42.Por tanto, aun cuando en sus inicios el reconocimiento de la proteccion
juridica de la imagen humana se encontraba vinculado en realidad a la aparicion
de la fotografia, pues si bien la fijacion de la imagen no tiene como principio
técnico a la fotografia sino al dibujo y a la pintura, se establece que el uso de la
fotografia trajo con el tiempo la aparejada disconformidad de las personas en el
uso de su “retrato”, lo cual hizo que fueran apareciendo regulaciones que, debido
a la propia naturaleza artistica del invento, hace que éstas se inserten en el
campo de las normas de propiedad intelectual. Posteriormente se fue
configurando el poder estrictamente individual para disponer de la reproduccion

plastica de la propia fisonomia, lo cual hoy se configura como el derecho a la



propia imagen.’

43. De manera que el derecho a la propia imagen nace y cobra relevancia a
partir del siglo XIX, debido a que la fotografia implic6 una amenaza contra ese
aspecto de la dignidad humana, facilitando la captacion no autorizada del rostro
de la persona. En la actualidad, la evolucién de este derecho a la legislacion
comparada, a pesar de sus diferencias, ha llevado a la norma general de que

nadie puede captar y/o difundir la imagen de otra persona sin su autorizacion.®

44. En ese sentido, no puede considerarse que el derecho a la propia
imagen concierne solamente a los “retratos” del individuo, sino que corresponden
a manifestaciones de lo mas esencial de la persona, siendo de este modo una
proyeccion externa de ella misma, se trate bien de una proyeccion natural o de
una construida; es decir, no es una abstraccion, sino una entidad concreta que

tiene la cualidad de ser captada por los sentidos.*®

45.Conforme a lo anterior el derecho a la propia imagen surge como
consecuencia de la necesidad de proteger la representacion grafica de la
persona, expresandose como la facultad que posee todo individuo para oponerse
a que terceros, a quienes no se les ha otorgado autorizacién expresa, capten,
reproduzcan o publiquen la figura de la persona retratada. De manera que el
ambito de lo protegido por el derecho a la imagen es la proyeccion exterior de la
persona desde su aspecto fisico, en todos aquellos elementos que considerados
en forma conjunta forman su identidad. De esta forma, el derecho a la propia
imagen tutela la proyeccion exterior y concreta de la persona de una manera
independiente de la afectacién de su honra y de su vida privada, dotando a la
persona de la facultad de decidir sobre el uso de su imagen, protegiéndola frente

a intromisiones ilegitimas.

17 Concepcion Rodriguez, José Luis. “Honor, intimidad e imagen, un analisis jurisprudencial de la L. O.
1/1982”, Espaia, Ed. Bosch, 1996. P. 24.

18 Colombi Ciacchi, Aurelia; Briiggemeier, Gert; O'Callaghan, Patrick. “Personality Rights in European
Tort Law”. 1 ed. New York, Cambridge University Press, 2010. P. 570.

19 Sobre este Gltimo punto Arancibia Obrador nos indica: “piénsese por ejemplo en algin cantante de
moda, que construya su imagen por medio de diversos tatuajes, de una marca de ropa
determinada, de un corte de pelo extravagante, etc., siendo todo este conjunto de elementos
externos de los cuales se vale los que le permiten construir una imagen que le resulta propiay le
permite afirmar su individualidad. “Reflexionando sobre los derechos de la personalidad desde la
perspectiva del derecho a la propia imagen”. Revista de Derecho, Facultad de Derecho de la Universidad
Catolica de Uruguay, 22 Epoca, Afio 9, No 9, Julio 2014, p. 63.



46. Es a partir de lo anterior, que el derecho a la propia imagen ha sido
definido como aquel derecho que, teniendo el caracter de innato y perteneciendo
a cada persona por el hecho de ser tal, se concreta en la reproduccién o
representacion de la figura de ésta, en forma visible y recognoscible,
confiriéndole un poder de control sobre ella; o mejor, como un poder
estrictamente individual para disponer de la reproduccion plastica de la propia

fisonomia?°.

47.Esta interpretacion ha sido adoptada por gran parte de la doctrina
nacional e internacional. Por ejemplo, Zavala de Gonzalez sefiala que el derecho
a la imagen no solo protege la apariencia fisica, sino que la problematica también
abarca justamente su difusion, captacion e, incluso, su distorsion sin que medie
el consentimiento de la persona, al sefalar: “El derecho a la imagen no preserva
en si la apariencia fisica de un sujeto, sino ante el peligro de que, sin justificacion,
sea captada, difundida o deformada por otros, reproduciendo sin su voluntad un

perfil fisico que trasunta presencia moral™*

48.Por su parte, Diaz Arceo y Schmidt sefialan que tal articulo regula el
derecho a la propia imagen, y que la ley sugiere que las expresiones “imagen” y
“retrato” son equivalentes??; conclusion que también es aceptada por Obén Le6n
al indicar que “la vigente Ley Federal del Derecho de Autor consagra el derecho
a la imagen dentro de su articulo 87”22, Por su parte, Sanchez Gil explica que el
derecho a la propia imagen no es un derecho autoral, y que la proteccién del
articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor, no se establece en funcion
del autor de la obra “sino de la persona retratada en ella a quien también debe
solicitar permiso en respecto de su dignidad y su personalidad, toda vez que el
derecho a la propia imagen impide la obtencion, reproduccion o divulgacion por

cualquier medio, de la imagen de una persona sin su consentimiento”.

49.En la misma linea, Araujo nos expresa que: ‘ademas de los aspectos
puramente fisicos, se incluye también los gestos y las caracteristicas particulares
del individuo, pues hay que tener ‘una idea mas amplia de imagen’, que

comprende no solo el aspecto fisico, sino también exteriorizaciones de la

20 Arancibia Obrador. Op. Cit. P. 65.

21 Zavala de Gonzalez, Matilde, 2011, “Tratado de dafios a las personas, dafios a la dignidad: Imagen.
Discriminaciones arbitrarias. Internet”, Buenos Aires, Astrea. 12 Ed. Tomo 2. P. 3.

22 Diaz Arceo, Abraham y Schmidt, Luis, “Image and publicity rights in México”, World trademark review,
nam. 15, septiembre-octubre 2008, p. 26.

23 Oboén Ledn, Ramon, “Nuevo derecho de los artistas intperpretes”. 4a ed., México, Trillas, 2006, p. 88.



personalidad del individuo™*. De manera que, cuando se ve a los ojos a una
persona se nota, ademas del color o formato, el brillo, el misterio y la tristeza; lo
mismo ocurre con la sonrisa, pues no solo se advierten los dientes o la forma de
la boca, sino también la alegria y la forma de sonreir. Asi, el reclutamiento del
modelo no se da solamente por la estética, sino principalmente por su

personalidad, por el mensaje que su imagen transmite”.?®

50.Finalmente, en torno a la legislacién argentina, cuyo texto no sé6lo habla
de “retrato”, sino expresamente de “retrato fotografico” (es decir, aun en una
connotacion mas especifica que podria generar una resistencia mayor en cuanto
a su interpretacion); Lipszyc y Villalba sefialan lo siguiente: “En esta expresion
estdn comprendidas todas las formas de fijacion de la imagen, asi como

cualquiera que sea el modo de reproduccién o de su comunicacion publica”.?®

51.Bajo esta perspectiva, esta Primera Sala concluye que la interpretacion
gue debe darse al articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor es aquella
mediante la cual se va ampliando el ambito de protecciéon del derecho a la
imagen. De manera que al considerar el término “retrato”, no debe estimarse que
se trata unicamente de un sinébnimo de “fotografia”, en tanto que esa acepcion
fue otorgada por el legislador en un contexto que actualmente ha quedado
rebasado; de manera que este derecho a la propia imagen debe contemplar
cualquier elemento representativo de la persona, sin limitarse estrictamente a sus

rasgos fisicos inmediatos.

IV. Breve referencia al derecho comparado.

52. Una vez establecida la correcta interpretacion el numeral que da origen
al derecho a la propia imagen en nuestro pais, es conveniente hacer una breve
referencia de lo que en otras latitudes se ha resuelto sobre este derecho humano,

para poder apreciar como se ha perfeccionado esta institucion a nivel global.

24 Araujo, Luiz Alberto David. “A protecao constitucional da propria imagem: pessoa fisica, pessoa juridica
e produto”. Belo Horizonte. Del Rey, 1996, p. 27.

25 Barbosa Lima, Myrthes, “El derecho a la propia imagen: estudio interdisciplinar y comparado”.
Universitat de Barcelona, 2017, p.102-104.

26 Lipszyc, Delia y Villalba, Carlos. “El derecho de autor en la Argentina”. Buenos Aires, La Ley, 2001, p.
43. En relacién con este punto, Alejandro Gorosito en su obra “Exegesis del derecho a la propia imagen”,
coincide plenamente con esta afirmacion en el sentido de que la expresion "El retrato fotografico de una
persona...", debe ser aplicada a caricaturas, pinturas, mufiecos, esculturas, cinematografia, television,
Internet y en general a toda representacion de la imagen humana. Algunos autores incluso extienden la
proteccion legal a la voz. Admitimos en este caso la analogia, por considerar que son casos no previstos
por el legislador a los que presumiblemente les hubiera extendido la proteccion legal, a posteriori”.



53. Actualmente existen dos sistemas predominantes en torno a la
regulacion del derecho a laimagen en occidente; por una parte, la familia derivada

del common law y, por otro, la tendencia derivada del sistema neorromanista.

a) Sistema del Common Law.

54. Dentro de la teoria derivada del common law se advierte que el derecho
a la propia imagen no nacié como un derecho auténomo, sino como parte del
derecho a la intimidad (right of privacy) que consiste en el derecho de una persona
a ser libre de intrusiones o publicidad con respecto a asuntos de naturaleza
personal. Sin embargo, posteriormente se fue desarrollando en la jurisprudencia
estadounidense como el principio denominado “right of publicity”, que es el que

nos interesa en el caso concreto.

55. Este derecho ha sido definido como el derecho de las celebridades para
controlar y beneficiarse del uso comercial de su identidad, enfocado
principalmente en la explotacion no autorizada del nombre, semejanza, fotografia,
caricatura y demas atributos de una persona?’. Esta prerrogativa puede ser
ejercida mediante el otorgamiento de autorizaciones contractuales para el uso de
la imagen de la persona, las cuales normalmente estan limitadas temporalmente

para su utilizacion.

56. Nimmer, nos explica que la sustancia del derecho de publicidad (right of
publicity) esta determinado en gran medida por dos consideraciones: primero, la
realidad econdmica de los valores pecuniarios inherentes a la publicidad v,
segundo, la inadecuacion de las teorias legales tradicionales para proteger tales
valores publicitarios. Es un hecho incuestionable que el uso del nombre, la
fotografia o la semejanza de una persona destacada (es decir, sus valores
publicitarios) en la difusiéon de un producto o en la atraccion de una audiencia,
tiene un gran valor pecuniario. Esto esta atestiguado por la practica comercial
ahora generalizada de pagar sumas considerables a personalidades bien
conocidas por el derecho a utilizar tales valores publicitarios, tiempo, esfuerzo,

habilidad e incluso dinero. Pareceria ser un principio de la jurisprudencia

27 Berry, Biederman, Glasser, Pierson y Silfen. “Law and business of the entertainmet industries”. 42. Ed.
Estados Unidos de América, Praeger Publishers, 2001. P. 213.



angloamericana, un axioma de la naturaleza mas fundamental, que toda persona
tiene derecho al fruto de su trabajo a menos que existan importantes
consideraciones de politica publica compensatorias. Sin embargo, debido a la
insuficiencia de las teorias legales tradicionales, las personas que han cultivado
laboriosamente el fruto de los valores publicitarios pueden verse privadas de ellos,
a menos que se reconozca judicialmente lo que aqui se denomina derecho de
publicidad, es decir, el derecho de cada persona a controlar y beneficiarse de los

valores publicitarios que ha creado o adquirido.?®

57. Muchos son los casos en los que la jurisdiccion norteamericana ha tenido
qgue dilucidar el alcance del derecho a la publicidad, sin embargo, la Corte
Suprema de los Estados Unidos Unicamente lo ha revisado solo en una ocasion,
en el caso de Zacchini v. Scripps-Howard Broadcasting?®. Zacchini, interpretaba
un acto denominado “bala de cafién humana”, el problema se suscité cuando su
actuacion de quince segundos fuera televisada en las noticias locales. El artista
alego que su acto dependia del deseo del publico de presenciar el evento, por lo
gue televisarlo disminuy6 la demanda de personas dispuestas a pagar para ver

su acto.

58. La Corte Suprema reconocié el derecho de publicidad de Zacchini y
rechazo las defensas de la Primera y la Decimocuarta Enmienda de la Compaiiia
de Radiodifusién. Al hacerlo, el Tribunal sefialé que la decisibn no fue
simplemente para asegurar una compensacion para el artista intérprete o
ejecutante; mas bien, fue para proporcionar "un incentivo econémico para que él
hiciera la inversion requerida para producir una actuacién de interés para el

publico".

59. Otros casos de derecho de publicidad importantes son los llamados
casos de “imitador”. Midler v. Ford Motor Co0.%%; y Waits v. Frito-Lay, Inc®?,
involucraron patrones de hechos similares en el sentido de que tanto Bette Midler
como Tom Waits (artistas) se negaron a prestar sus voces distintivas a los jingles

publicitarios de dos fabricantes destacados. No obstante, los anunciantes en cada

28 Melville B. Nimmer, “The Right of Publicity”, No. 19, Law and Contemporary Problems (Spring 1954). P.
215-216.

29 Corte Suprema de los Estados Unidos de Norte América, 433 U.S. 562 (1977).

30 Corte de Apelacion de los Estados Unidos de Norte América del Noveno Circuito, 849 F.2d 460 (9% Cir.
1988).

31 Corte de Apelacion de los Estados Unidos de Norte América del Noveno Circuito 978 F.2d 1093 (9t Cir.
1992).



caso simplemente encontraron intérpretes con un sonido similar que podian
duplicar el timbre vocal y el estilo de dichos famosos. Ambas reclamaciones

prevalecieron, lo que reditud en cuantiosas indemnizaciones para los artistas.

60. En otro famoso caso de imitadores es White v. Samsung Electronics
America, Incorporated®2. En este asunto, Samsung utilizé un robot que se parecia
y actuaba como la actriz y modelo Vanna White quien protagonizaba el programa
denominado "Rueda de la Fortuna". El tribunal estimé que existia infraccion al
derecho de publicidad porque Samsung habia empefiado deliberadamente la
imagen y la popularidad de White, siendo que dicho artista era facilmente
identificable por el contexto del uso, por lo que de igual manera condend a la

reparacion del dafio a partir de una indemnizacion.

61. A lo largo de los afios se han producido muchos otros casos notables de
derecho de publicidad, algunos donde incluso no se utilizé el nombre o imagen
de los artistas, sino otras particularidades representativas que los distinguian del
resto. Verbigracia los asuntos Carson v. Here's Johnny Portable Toilets®® y
Motschenbacher v. R.J. Reynolds Tobacco Company?*. El primero de estos casos
involucré la bien conocida presentacion de Johnny Carson en el programa
denominado "Tonight Show" en un anuncio intitulado "Aqui esta Johnny" (Here’s
Johnny). El segundo, involucro el uso publicitario de un auto de carrera distintivo
gue era identificable como perteneciente a un conductor especifico. En cada caso,
las empresas estaban infringiendo debido a la asociacién inequivoca que el
publico podia hacer entre la frase y el automovil, y las personas famosas
asociadas con él, de manera que, nuevamente, se estimd necesario reparar la

vulneracion a partir del resarcimiento econémico.

b) Sistema neorromanista.

62. Esta vertiente parte de bases distintas para tutelar el derecho a la
imagen, pues su premisa fundamental parte de que la proteccién de la imagen es
una consecuencia del reconocimiento de dignidad de todo ser humano, como

ocurre en nuestro sistema juridico. En ese sentido, cuando se utiliza la imagen de

32 Corte de Apelacién de los Estados Unidos de Norte América del Noveno Circuito, 971 F.2d 1395 (9t
Cir. 1992).

33 Corte de Apelacion de los Estados Unidos de Norte América del Sexto Circuito, 698 F.2d 831 (6™ Cir.
1983).

34 Corte de Apelacion de los Estados Unidos de Norte América del Noveno Circuito, 498 F.2d 821 (9t Cir.
1974).



una persona, Sin su autorizacion, se considera que existe un ataque a su
dignidad®.

63. Sin embargo, toda vez que ya se han analizado los precedentes que, en
torno al derecho a la propia imagen, ha emitido este Alto Tribunal, en el presente
subapartado solo nos enfocaremos a estudiar algunas jurisdicciones que tienen

una vinculacion juridica similar a la de nuestro pais.

64. Iniciemos con lo que al respecto ha sostenido la Corte Constitucional de
Colombia. Dicho tribunal supremo considera al derecho a la propia imagen como
"una consideracion elemental de respeto a la persona y a su dignidad impiden
que las caracteristicas externas que conforman su fisonomia o impronta y que la
identifican mas que cualquiera otro signo externo en su concreta individualidad,
puedan ser objeto de libre disposicion y manipulacion de terceros, por lo cual, con
las limitaciones legitimas deducibles de las exigencias de la sociabilidad humana,
la busqueda del conocimiento y demas intereses publicos superiores, toda
persona tiene derecho a su propia imagen, de donde resulta que sin su
consentimiento, ésta no pueda ser injustamente apropiada, publicada, expuesta,

reproducida o comercializada por otro".3¢

65. De manera similar, la jurisdiccion espafiola nos sefiala que la imagen ha
sido definida como la figura, representacion, semejanza o apariencia de una cosa,
entendiéndose por aquélla “[...] la representacion grafica de la figura humana
mediante un procedimiento mecanico o técnico de reproduccion y en sentido
juridico, habra que entender que es la facultad exclusiva del interesado a difundir
0 publicar su propia imagen y, por ende, su derecho a evitar su reproduccion, en

tanto en cuanto se trata de un derecho de la personalidad”.’

66. Esta linea es adoptada también por los tribunales italianos en el caso del
uso de la imagen del cantante Lucio Dalla vs Autovox3®. En aquel asunto, se
utilizé un individuo con caracteristicas similares a las del artista, como la
reproduccion de un par de lentes o “binoculares” y una prenda de lana. El

demandado alegé que el uso de esos rasgos no tenia el mismo significado que

35 De la Parra Trujillo, Eduardo. Op. Cit. P. 70.

36 Sentencia T- 439 de 2009. Visible en: https://www.corteconstitucional.gov.co/RELATORIA/2009/T-439-
09.htm

37 Primera Sala del Tribunal Supremo de Casacion Espafiol. Nam. 105, de fecha 09 de febrero de 1989.
38 Pardolesi, R. “Dalla c. Soc. Autovox”. Il Foro Italiano, “Ordinanza 18 aprile 1984. Vol. 107, Nam. 7/8. P.
2030 a 2034.



https://www.corteconstitucional.gov.co/RELATORIA/2009/T-439-09.htm
https://www.corteconstitucional.gov.co/RELATORIA/2009/T-439-09.htm

otros personajes han usado, ya que existen diversidad de individuos que pudieran
utilizar los mismos artefactos; sin embargo, el tribunal considerd que aun cuando
no tiene el derecho personalisimo de uso exclusivo o no fue el creador de dicha
indumentaria, lo cierto era que la insercion de esos elementos tuvo como objeto
hacer referencia a dicha celebridad pues se trataba de una referencia inequivoca
de su figura fisica, profesional y moral. De esta forma, el Tribunal condeno a la
demandada por la indebida apropiacion de la personalidad de dicho artista, pues

genero una asociacion indebida entre una celebridad y un producto.

67. Finalmente, es necesario hacer alusién a lo que el Tribunal Europeo
Derechos Humanos sostuvo en Schiissel v Austria®® en el sentido de que la
proteccion de la vida privada derivada del articulo 8 del Convenio Europeo de
Derechos Humanos comprende elementos de la identidad de una persona, entre
los que se incluye la imagen de ésta, doctrina que posteriormente fue reiterada

en von Hannover v Alemania.*®

68. Sentadas las posturas que se han emitido el diversas partes del mundo
en torno al derecho a la propia imagen, podemos concluir que en el sistema
neorromanista de proteccion a la imagen personal, se puede apreciar que el
derecho a la imagen es mucho més amplio que en el caso del sistema anglosajon
con el “right of publicity”, en tanto que este ultimo solo ha sido reconocido en su
mayoria respecto de celebridades o individuos de cierto estatus o fama publica,
mientras que el primero pertenece a cualquier ser humano, por el simple hecho
de serlo, es decir, se trata de una consecuencia misma del reconocimiento de su

personalidad y, por ende, de su dignidad.

69. Aunado a ello, el derecho a la imagen abarca cualquier utilizacién de la
misma, sin importar que sea con fines comerciales o con cualquier otro objetivo,
mientras que el derecho a la publicidad derivado del common law, solo protege la

imagen respecto de su uso lucrativo*!.

70. Finalmente, cabe destacar que, con independencia de que el derecho a
la propia imagen en nuestro sistema juridico se enfoca primordialmente a la

proteccion de bienes espirituales, precisamente porque lo que se busca evitar es

39 Sentencia de 21 de febrero de 2002.
40 Sentencia de 24 de septiembre de 2004.
41 De la Parra Trujillo, Eduardo. Op. Cit. P.72.



la afectacion a la dignidad de las personas, esa circunstancia no excluye la

posibilidad de lucrar con ese bien.

71. En efecto, aun cuando el derecho a la imagen no es renunciable ni
transmisible, eso no significa que el titular no puede celebrar contratos para que
esta pueda ser explotado por algun tercero, es decir, que puedan cederse los
derechos para su comercializacion a fin de que el artista pueda obtener alguna
remuneracion econdmica; sobre todo si tomamos en cuenta que la imagen
constituye una de las principales fuentes de ganancias de los artistas, de manera
gue la autorizaciéon para la difusion de su imagen y sus alcances es una actividad
legalmente permitida, tal como ha sido reconocido por este Alto Tribunal como se

desprende del capitulo Il) respectivo.

V. Analisis del caso concreto.

72. En el presente caso, ********** dqemand( de ****x*krkk y (g *xkkkkkixk an |o
gue nos interesa para la resolucion del presente asunto, la declaracion judicial de
gue la demandada viol6 el derecho a la propia imagen de mi representado, por
usar en forma no autorizada su imagen personal en diversos anuncios

publicitarios relativos a la campana promocional “*********x” da 2014

73. Su pretension la hizo depender fundamentalmente en el hecho de que
las demandadas, como parte de su estrategia de comunicacion y publicidad
elaboraron la campafia denominada “*********** de dos mil catorce, en donde se
utilizé su imagen con la finalidad de vender automaoviles de la marca ****xxkkx
(haciendo alusion especifica a los modelos *******+**  sijendo que nunca otorgo
autorizacion a las sociedades enjuiciadas para que hicieran uso de la misma.
Asimismo, sefialé que su imagen se vio afectada a partir de los comerciales

intitulados “***x+x*xxx” “Dadjcada para @ **********” y “Dedicada para @jiots #****+¥¥xx”,

74. En primera instancia se absolvié a los demandados de las prestaciones
reclamadas, lo cual fue confirmado por el tribunal unitario por estimar que fue
correcta la sentencia de primera instancia en tanto que las demandadas
acreditaron las excepciones de falta de legitimacion pasiva de ********** Meéxico y
la de prescripcion en relacion con ********** Sin embargo, esa determinacion fue

revocada a partir de la concesion del juicio de amparo directg ****¥xikkx



75. En cumplimiento a ese fallo, el Tribunal Unitario emiti6 una nueva
resoluciéon en la que abordoé la primera accion relativa a la declaracion judicial de

gue la demandada viol6 el derecho a su imagen por usar en forma no autorizada

su imagen personal a través de un imitador (look alike) en diversos anuncios

publicitarios relativos a la campafia promocional “**********” de dos mil catorce.
Expresd que la causa de pedir del accionante consisti6 en que la sociedad
mercantil es una empresa del sector automotriz que se dedica a la venta de
vehiculos de la marca ********** y particularmente durante el dos mil catorce
vendio los automoviles referidos de acuerdo con la campafia promocional
denominada “*******xx" " reglizada a través de una agencia publicitaria, utilizando
sin consentimiento la imagen de ******x** y gy obra musical “¥********** narg

alterada.

76. Al respecto, refirio que de acuerdo con el Titulo IV, denominado de la
Proteccion al Derecho de Autor, Capitulo Il, relativo a las Obras Fotograficas,
Plasticas y Graficas, el articulo 85 de la Ley Federal del Derecho de Autor,
establece que, salvo pacto en contrario, se considerara que el autor que haya
enajenado su obra pictorica, escultdrica y de artes plasticas en general, no ha
concedido al adquirente el derecho de reproducirla, pero si el de exhibirla y el de
plasmarla en catalogos. En todo caso el autor podra oponerse al ejercicio de estos
derechos cuando la exhibicién se realice en condiciones que perjudiquen su honor
o reputacion profesional. En lo concerniente a la obra fotogréafica, sefial6 que de
conformidad con el articulo 85 de la Ley Federal del Derecho de Autor, es la

relativa a la tomada por el fotdbgrafo, pero no respecto de quien fue retratado, en

caso de tratarse de alguna persona. Esa circunstancia, a parecer del Tribunal, se

confirmé por el numeral 86 del ordenamiento legal invocado, al mencionar que los
fotégrafos profesionales sélo pueden exhibir las fotografias realizadas bajo su
encargo como muestra de su trabajo, previa autorizacion. En cuanto a la
autorizacion para exhibir fotografias existe una excepcion a la regla, consistente
en gue no sera necesaria anuencia alguna, cuanto sean exhibidas para fines
culturales, educativos o de publicaciones sin fines de lucro. Posteriormente,
sostuvo que el derecho protegido en el articulo 87 de la Ley Federal del Derecho

de Autor es el retrato, o bien, la fotografia.

77. A partir de lo anterior, indicé que de la interpretacion sistematica de la

Ley Federal del Derecho de Autor arribé a la conclusion de que el derecho



protegido en el articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor a que aludio el

actor de origen, es el retrato, o bien, |la fotografia de una persona cuando es usado

0 publicado sin su consentimiento expreso.

78. Sefald que de la interpretacion armoénica y sistematica, inclusive, la
interpretacion conforme del articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor,

este carece del alcance que pretendid el accionante les sea otorgado a dicho

precepto legal, dado que es claro que el derecho que protege es el uso no

autorizado del retrato o fotografia de una persona, hipotesis que al no
actualizarse en el caso particular tuvo como consecuencia que la excepcion de
falta de accion y derecho opuesta por la demandada y litisconsorte pasivo
necesario resultara fundada, dado que la interpretacién de un precepto no tiene

el alcance de leqislar circunstancias no definidas por el propio legislador; por

tanto, no es un derecho que esté protegido en el articulo 87 de la Ley Federal del
Derecho de Autor, esto dado que el citado precepto legal protege el retrato de

una persona considerada obra artistica, mas no la imagen de la persona que no

es catalogada como obra artistica.

79. Indic6 que si bien el accionante ofreci6 la prueba documental consistente
en el dictamen contenido en el oficio del Director de Reservas de Derechos del
Instituto Nacional del Derecho de Autor; lo cierto era que en el escrito inicial
demanda el propio actor reconocié que no es su imagen la que se utilizé en la
campaiia publicitaria ********** dog mil catorce, Si no la artista de nombre *****¥kxxx
quien se dedica a hacerse pasar por *******x*x ]g que ademas se corrobor6 con
diversa fe de hechos que present6 el actor de origen, en torno a los videos de

publicidad.

80. A partir de lo anterior, concluyo que la accion relativa a la violacion al
derecho de imagen no se encuentra demostrada, pues no es un derecho que esté
protegido en el articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor, aunado a que
la parte actora expresamente reconocio que no es su imagen la que aparece en
los anuncios publicitarios de la campafa denominada ********** dos mil catorce;

por lo que absolvio a las enjuiciadas de las prestaciones reclamadas.

81. Por no estar de acuerdo con esa determinacion, *****x*** hromovio juicio
de amparo en el que expreso fundamentalmente que, contrario a lo expresado

por el tribunal unitario responsable, el derecho a la propia imagen en su vertiente



de imitacion si se encuentra protegido por la Ley Federal del Derecho de Autor
puesto que su alcance no solamente abarca la imagen o fotografia, sino que

también protege la semejanza, apariencia e imitacion.

82. Sostiene que fue incorrecto que el tribunal de apelacion determinara que
no era la imagen de ******x**x |3 que se vulnerd pues, en todo caso, la imagen que
se utilizd en los comerciales fue la de ********* " circunstancia que reconocio el
propio demandante **********. gin embargo, alega que precisamente en ello
radicaba la transgresion a su derecho a la propia imagen, puesto que fue intencion
de las enjuiciadas utilizar un imitador para caracterizar al verdaderg *****x**x* ag
decir, la campanfa publicitaria “**********” de dos mil catorce, tenia como finalidad
exponer a un sujeto con similares rasgos fisicos, vestimenta, tono de voz y
melodia (aunque con letra modificada de la obra “**********™) "nara poder proyectar
la imagen del autor original de la obra y asi poder vender vehiculos de la marca

Frkkkkkkk - aun cuando no tuvieran autorizacion de la parte actora, ahora quejoso.

83. Agrega que la interpretacion del tribunal unitario es incorrecta puesto que
lo demandado fue la utilizacion sin su permiso del aspecto, apariencia o parecido,
imitacion, simil, o semejanza del cantautor, puesto que todos esos conceptos
entran bajo el rubro de imagen o retrato protegido por la ley federal de derecho
de autor. En ese sentido sefala que usar la imagen o retrato de una persona es
utilizar su apariencia, su aspecto o parecido, lo que evidencia que el derecho a la
propia imagen abarca la imitacién, simil, o el look-alike, por lo que es incorrecto
gue solo mediante la reproduccion directa de la imagen del autor en medios
fotograficos visuales puede incurrirse en una vulneracion a la imagen del artista,
por el contrario, mediante la imitacion de los aspectos identificadores de la

persona, se puede incurrir en trasgresion a la imagen.

84. Los conceptos de violacion expresados por el quejoso resultan fundados
y suficientes para conceder la proteccion constitucional solicitada; pues a partir
de las consideraciones emitidas por este Alto Tribunal a lo largo de la presente
ejecutora, se llega a la conclusion de que la interpretacion efectuada por el

tribunal de apelacion es contraria a derecho.

85. En efecto, si bien es cierto que de la literalidad del articulo 87 de la Ley
Federal del Derecho de Autor, el derecho a la propia imagen se encuentra

contemplado en relacion con el “retrato”, también lo es que esa acepcion no debe



considerarse en un sentido restrictivo que impida a los justiciables alcanzar la

proteccion de sus derechos humanos.

86. Como se indico, el legislador al momento de emitir la Ley Federal del
Derecho de Autor de mil novecientos cuarenta y siete, fue consciente de que la
utilizacion de mecanismos mas sofisticados como la fotografia (sin estos
elementos tecnoldgicos solo se recurria a la pintura y al dibujo); implico una
amenaza contra la dignidad humana, puesto que se facilitaba la captacion de las
personas, de manera que introdujo la proteccion del “retrato” para blindarlo ante

usos no autorizados por parte de los titulares.

87. Sin embargo, actualmente, a partir de la revolucion de los medios de
comunicacion, la facil manipulacion de la fotografia, la television y las
herramientas de la “era digital” como la introduccion de las redes sociales; la
interpretacion para la tutela del derecho a la imagen no puede Unicamente velar
por la captacién y difusion indebida de alguna fotografia o dibujo en donde se
representen las caracteristicas de las personas; por el contrario, el ambito de
proteccion debe ser mucho mayor, por lo que debe entenderse como un
instrumento mediante el cual se salvaguardaran todos los elementos a través de
los cuales la singularidad de cada persona se expresa, es decir, desde la voz, el
rostro, el cuerpo, hasta ciertos bienes protegidos por el derecho a la identidad,
como ocurre con el nombre, de forma que comprende cada uno de los elementos

y caracteristicas que son propias de alguien como persona.

88. De manera que, contrariamente a lo expresado por el tribunal de alzada,
no puede considerarse que el derecho a la propia imagen concierne solamente a
los “retratos” del individuo, sino que corresponde a toda manifestacion o
representacion gréafica de la persona. De manera que se manifiesta como la
facultad que posee todo individuo para oponerse a que terceros, a quienes no se
les ha otorgado autorizacion expresa, capten, reproduzcan o publiquen la figura
de la persona retratada. Asi, el ambito de lo protegido por el derecho a la imagen
es la proyeccion exterior de la persona desde su aspecto fisico, en todos aquellos

elementos que, considerados en forma conjunta, forman su identidad.

89. Inclusive, esta interpretacion resulta acorde a lo que sefiala la Ley de
Responsabilidad Civil para la Proteccion del Derecho a la Vida Privada, el Honor

y la Propia Imagen en el Distrito Federal, cuya técnica legislativa es mas reciente



al haberse publicado en mayo de dos mil seis, siendo su ultima reforma en
noviembre dos mil catorce, al establecer sus articulos 16 y 17, el derecho de la
proteccién de la imagen -que no “retrato”- consiste en la reproduccion identificable
de los rasgos fisicos de una persona sobre cualquier soporte material, lo cual se
robustece con otros elementos identificadores de la persona como se desprende
del diverso 26 del mismo ordenamiento legal. Dichos articulos son del tenor literal

siguiente:

“Articulo 16.- La imagen es la reproduccion identificable de los rasgos
fisicos de una persona sobre cualquier soporte material”.

“Articulo 17.- Toda persona tiene derecho sobre su imagen, que se
traduce en la facultad para disponer de su apariencia autorizando, o0 no,
la captacion o difusion de la misma”.

“Articulo 26.- La captacion, reproduccion o publicacién por fotografia,
filme o cualquier otro procedimiento, de la imagen de una persona en
lugares 0 momentos de su vida privada o fuera de ellos sin la autorizacion
de la persona constituye una afectacion al patrimonio moral. La utilizacion
del nombre, de la voz o de la imagen de una persona con fines
peyorativos, publicitarios, comerciales o de naturaleza analoga dara lugar
a la reparacion del dafio que por la difusiobn de la misma se genere.
Mientras no sea condenado por sentencia ejecutoriada, el probable
responsable tiene derecho a hacer valer el respeto a su propia imagen.”

90. Ahora bien, esta Primera Sala procede al andlisis de si en el caso
concreto, existié una transgresion al derecho a la propia imagen de *****¥*xx** nor

la difusion de la campafia publicitaria denominada “**********” dos mil catorce.

91. Como punto de partida debemos recordar que el quejoso *******xx ag
considerado figura publica para efectos del presente asunto y, en consecuencia,
debe entenderse que el derecho a la propia imagen presenta en su caso una
menor resistencia normativa ante eventuales intromisiones. No hay que perder de
vista que esta Suprema Corte ha adoptado el denominado “sistema dual” de
proteccion, segun el cual las figuras publicas tienen menor resistencia que los
particulares ante las intromisiones a los derechos de la personalidad. El sistema
es “dual” precisamente porque comporta dos parametros distintos para analizar
las intromisiones a los derechos de las personas: uno para las figuras publicas y

otro para los particulares.

92. Al respecto, hay que recordar que esta Primera Sala ha sostenido que
son figuras publicas los servidores publicos y los particulares con proyeccion

publica. En este segundo caso, puede decirse que un particular tiene proyeccion



publica cuando por determinada situacion adquiere cierta notoriedad que justifica
el interés de la sociedad en conocer informacion relacionada con esa persona. En
esta linea, en el citado amparo directo 28/2010, se explicé “la relevancia publica
de sus actividades constituye la justificacion por la cual se considera que las

figuras publicas deben tolerar un mayor escrutinio publico”.

93. Por su parte, en la sentencia que resolvié el amparo directo 6/2009?,
esta Suprema Corte sefialé que hay “personas que, por ciertas circunstancias,
gue pueden ser de indole personal o familiar, social, cultural, artistica, deportiva,
etcétera, son publicamente conocidas o de notoriedad publica y, por ende,
pueden denominarse ‘personajes publicos’ y que, derivado de dicha notoriedad,
tienen injerencia, influencia o generan un interés legitimo en la vida comunitaria

de conocer de informacion relacionada con dichas personas”.

94. Asi, en el caso concreto, la parte quejosa ha cobrado notoriedad publica
debido a que profesionalmente se dedica al entretenimiento, concretamente para
los servicios de composicion musical, doblaje, presentacion de espectaculos en
Vivo, interpretaciones musicales y actuaciones personales como musico, como se
desprende del registro de su nombre artistico “*******x**” gnte el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial con nimero “******xx = amitida por la Coordinadora
Departamental de Examen de Marcas ‘C’; asi como por el escrito sin numero
emitida por el Director General de Reservas de Derechos del Instituto Nacional
del Derecho de Autor, quien en respuesta a la peticion que se le formuld, informo
que: “...] En el caso patrticular, la mencion “**********” a5 considerada por este
instituto como notoriamente conocida, en virtud de que hace referencia al
cantautor y musico guatemalteco ********* Sy musica varia desde baladas a pop
latino, rock, pop rock, musica cubana, por lo cual es considerado uno de los
artistas mas exitosos de Iberoamérica. Entre sus éxitos se encuentran “mujeres”,
“dime que no” y “seriora de las cuatro décadas”. Actualmente se puede encontrar

Su discografia en diversas tiendas, como por ejemplo “*xxxkxkk y, Shckkkkickiok

95. Por otra parte, cabe destacar que en su demanda de origen reconocié
gue la persona que aparecia en los videos difundidos con motivo de la campafia
publicitaria “**********” dog mil catorce, no era *********x ging un imitador, de forma

gue las enjuiciadas intentaron utilizar su identidad para poder vender automoviles

42 Sentencia de 7 de octubre de 2009, resuelta por unanimidad de cinco votos.



de la marca ********** tgn es asi que usaron una de cancion alterada de sus obras

mas conocidas denominada “**x*xxkkxx?

96. Por ello, en primer lugar, es necesario definir qué es lo que significa ser
un “imitador”, para luego poder valorar el material probatorio a fin de dilucidar sin
el presente caso existio la vulneracion al derecho a la propia imagen de *****¥xikx

a partir de la difusion de la campafia publicitaria.

97. Elimitador es aquella persona que utiliza caracteres, apariencias, gestos,
complementos, indumentaria y sSignos propios que representan una imagen
personal plenamente identificable y distinta de la suya propia. Su labor es tratar
de expresar o transmitir a partir de la actuacion, la sensacion de pertenencia de
la imagen de un tercero. En ocasiones pueden incluso no parecerse totalmente al
personaje imitado, pero a partir de su escenificacion y comportamiento, la imagen

se torna aparente y visible a la del imitado.

98. Si bien es cierto que puede existir ocasiones en que los artistas pueden
autorizar el uso de su imagen a aquellos individuos que dedican a esta profesion,
lo cierto es que la problemética se suscita cuando, aprovechandose del parecido
del personaje conocido, este imitador busca intencionadamente un provecho
econémico o comercial a partir de la confusién de la personalidad del artista
original -0 como ocurre en el presente caso, a partir de su contratacion con un
tercero para el desarrollo de un campafia publicitaria-. Es decir, silo que pretende
el imitador es utilizar sin autorizacion la imagen del artista y obtiene un provecho
lucrativo por su parecido, utilizando para ello el engafo publicitario, entonces, en

ese supuesto si se generaria la afectacion al derecho a la propia imagen.

99. En ese sentido, la existencia de un aprovechamiento lucrativo de un
sujeto que caracteriza a una figura publica trae como consecuencia una colision
entre el derecho a la personalidad y la explotacién econdémica de la imagen del
afamado. Aqui es donde entra la proteccion del derecho a la propia imagen que
se erige como una herramienta para poder zanjar la controversia a partir de la
reparacion del dafio que se ha causado al artista, que generalmente suele

consistir en una indemnizacion de indole monetaria.

100. Precisado lo anterior, ********** gfraci como pruebas de su parte,

entre otras, los discos compactos que contenian los videos de los comerciales:



fekkkkkkkkk “**********”y “Dedlcada para @ *kkkkkkkkk” (Anexos 17 y 18)

101. Los primeros dos videos (¥****xkxk y dkkxkiridx) corresponden a los
comerciales publicitarios que ********** reconocid expresamente haber producido
en compafia de la persona moral “*******x*%" an donde se utilizd a un imitador
(Ferrexrkrx). mientras que el resto de los videos atafien a representaciones a partir

de marionetas pero que fueron difundidos a través de una red social.

102. Esta diferenciacion es muy importante, en virtud de que la
vulneracion al derecho a la propia imagen tendra matices dependiendo la forma
en gue fueron difundidas y, sobre todo, atendiendo a la posibilidad de atribuir la
autoria o no a las demandadas ********** Sgles de México y ******x<*x Eg decir,
no es lo mismo llevar a cabo toda una produccién para elaborar un comercial o
camparfia especifica en donde su creador es claramente la empresa propietaria
de la marca donde se utiliza la imagen de una persona famosa; y otra muy distinta
son los videos donde, aun cuando aparece el nombre o marca representativa de
dicha empresa, se publican en un canal o cuenta de un usuario en una red social

(Twitter), habiendo sido este particular quien difundié la imagen de dicho artista.

103. En los anuncios intitulados “*x*¥xxkkas? y, Gekkkkik - que fueron
contratados ********+* con |a empresa publicitaria “**********” "ga ytilizd un imitador
de nombre ********** quien aparece con los siguientes elementos identificadores:
cabello largo de color obscuro, playera con chaleco negro, gafas obscuras,
diversidad de pulseras, “collar de bolas”, pantalon de mezclilla y botas obscuras,
utilizando una guitarra acustica para acompafiar la cancidn que entona. En cuanto
estos elementos identificadores no hay controversia en tanto que el actor y
enjuiciadas coincidieron en que la persona que hizo la representacion si los utilizo;
no obstante, a juicio de las demandadas ********** ng es el Unico trovador que
utiliza esa indumentaria, por lo que manifestaron que dicho artista no podria

apropiarse de un “look” que cualquier persona pudiera utilizar.

104. A continuacion, para estar en aptitud de pronunciarnos sobre la
vulneracion a esta prerrogativa, es menester reflejar la imagen digitalizada de la
persona que aparece en tales comerciales (**********) en contraste con la que
proyecta ********x* cotidianamente como parte de su profesion como cantautor e

intérprete.



IMAGEN OBTENIDA DEL VIDEO DENOMINADQ sk,

IMAGEN OBTENIDA DEL VIDEO INTITULADQ “****eees,

IMAGENES DEL ARTISTA #kkxkioesk

105. A juicio de esta Primera Sala, en el presente caso si se encuentra
acreditada la vulneracion al derecho a la propia imagen del demandante
Frrkkkkkkx - a partir de la utilizacion de un individuo que representé su “figura” y
rasgos identificadores similares, respecto de los cuales no tenia el derecho de
reproducir durante la campafa denominada “*********** dos mil catorce, cuya
finalidad evidente era la obtencion potencial de un beneficio econémico que se

traducia a partir de la venta de automaviles de la marca ****x*¥xik

106. Como se aprecia a lo largo de los comerciales publicitarios “******xtkx”
y Gkl la persona que aparece en esos videos y a quien el propio narrador
del video denomina “sefior trovador”, utiliza rasgos identificadores propios del
artista *******x** ag decir, cabello largo de color obscuro, playera con chaleco
negro, gafas obscuras, diversidad de pulseras, “collar de bolas”, pantalén de
mezclilla y botas obscuras; ademas de que utiliza como instrumento una guitarra
acustica, herramienta primordial y mas representativa del cantautor demandante
y; por si fuera poco, entona una versién alterada de la obra original denominada
“eiekeekxk® pieza musical registrada a favor del titular del derecho moral *****x*xx*
esto Ultimo como ha quedado evidenciado en los amparos directos 5/2022 y

6/2022, relacionados con el presente asunto.

107. De esta forma, resulta evidente que la inclusion de dicho personaje
en la campanfa publicitara no se traté de un hecho causal o accidental, sino que
las intenciones de los artifices de la campafia publicitaria era usar la imagen de
*rekkkekkx para poder llegar a la mayor cantidad de personas posibles durante su
difusiébn. Recordemos que la capacidad de identificacion del espectador que
pudiera llegar a sentirse gratificado o solidarizado con el comercial por sus gustos
o afinidades con el artista, genera la asociacién necesaria que potencialmente

podria desembocar en la venta de vehiculos ********** de manera que, mientras



mas influencia tiene el artista representado, mayor impacto tendra la camparfia

publicitaria para el posicionamiento de la marca.

108. Para nadie es ajeno que los anunciantes utilizan celebridades para
promocionar sus productos. Cuanto mas popular es la celebridad, mayor es el
namero de personas que la reconocen y mayor es la visibilidad del producto. Las
identidades de las celebridades méas populares no solo son las mas atractivas
para los anunciantes, sino también las mas faciles de evocar sin recurrir a medios

obvios como el nombre, el parecido o la voz.

109. De esta forma, cuando se explota la imagen de una persona que
tiene un indice de popularidad muy alto, la identificacién por parte del receptor se
da en un porcentaje muy similar, es decir, en el supuesto de que el artista sea
muy famoso, mayor cantidad de gente lo identificara y, por ende, lo asociara con
la marca. Dicho en otras palabras, si existe una mayor capacidad de atraccion al
publico, esto redundara en una mayor generacion de ingresos para las empresas

gue pongan a disposicién el contenido publicitario.

110. Pongamos un ejemplo, tomando en consideracion que en nuestro
pais un gran sector de la poblacion es aficionado al futbol; qué pasaria si una
empresa especifica utilizara a un individuo de aproximadamente un metro
noventa centimetros de estatura, cabello corto con tonos amarillos, corporalmente
atlético, con pantaloncillos y playera blanca con escudo dorado y en cuya espalda
se advierte un numero “7” en el mismo color, que al momento de hablar tuviera
un acento propio de aquellos cuya lengua principal y materna es el portugués, y
gue durante sus festejos alzara las manos para después bajarlas subitamente,

emitiendo simultaneamente un grito grave muy fuerte de la palabra “SI”.

111. Ahora, supongamos gue ese anuncio publicitario se transmitiera por
television durante el periodo comprendido de noviembre a diciembre del presente
afo durante la copa mundial de futbol de Catar. Si tomamos en cuenta cada uno
de los atributos anteriormente mencionados de manera separada es claro que no
representan mucho (una gran cantidad de individuos tienen el cabello corto con
tonos amarillos, muchos futbolistas usan pantaloncillos y playeras blancas con
tonos dorados y otros mas hablan el idioma portugués); sin embargo, si conjugas
todos esos elementos y expresiones, la conclusién a la que llegaria cualquier

espectador asiduo -que haya seguido con regularidad dicho deporte- se



percataria que el anuncio se trata sobre la figura deportiva de fama internacional

Cristiano Ronaldo, o al menos esa impresién tendria a primera vista.

112. Esdecir, el hecho de que se utilicen similitudes fisicas e indumentaria
parecida que las de un personaje famoso dentro de un contexto comercial, tiene
como finalidad generar en el espectador una percepcion en el sentido de que la
marca representada en esos spots publicitarios es apoyada por los valores o
cualidades del artista o deportista, y de esta forma la comprension por parte del
cliente es mas facil y rapida, por lo que no existe mayor necesidad de

convencimiento para la adquisicion del producto.

113. En el presente caso, no hay duda en que *********x g |g |argo de su
larga actividad como cantautor e interprete ha utilizado una imagen consistente,
es decir, el cabello largo, el chaleco, las botas y la guitarra acustica; lo anterior
constituyen elementos diferenciadores que otorgan a su imagen una identidad
peculiar plenamente reconocible por el publico. Y es verdad, estos atributos
pueden ser utilizados por otros artistas, incluso, puede ser que el propig *****+kr*
no los haya utilizado con absoluta constancia, sin embargo, seria complicado que
algun artista usara la misma vestimenta con regularidad en cualquier concierto,
presentacion, publicacion, disco o imagen en donde aparecieran; ademas, el
hecho de que otros individuos utilicen en lo individual alguno de estos elementos
caracteristicos no significa que la identidad de ********** ng fye utilizada, por el
contrario, no es el uso por separado de alguno de estos elementos lo que genera
la personificacién, sino que se trata de la conjugaciébn de todas estas

particularidades las que generan la nocién de estar frente a dicho artista.

114. Bajo esta perspectiva, debe indicarse que las demandadas hicieron uso
de la imagen de ******** ragpecto de la cual no tenia derecho a reproducir,
evidentemente con fines potencialmente aptos para la obtencion de un beneficio,
de manera que los anuncios emiten mensajes que pudieran traducirse en el
sentido de que ********** gprueba los automaoviles de la marca ********** nyes su
figura lo avala; si no fuera asi, no se entenderia por qué se reprodujeron con
extrema claridad detalles que individualmente no serian significativos para la

audiencia en general.

115. Es decir, al existir coincidencias muy marcadas entre la persona que



hizo los comerciales (********+¥) y g| artista (**********) ‘es claro que las enjuiciadas
aprovecharon la fama publica de este ultimo al no solicitar el uso de su imagen
previamente a su difusion. Lo anterior tiene ldgica porque en circunstancias
distintas la audiencia receptora no tendria esa asociacion con el compositor, esto
es, qué pasaria si se proyectara en la campafia publicitaria un personaje femenino
con las mismas caracteristicas y vestimenta, o que ocurriria si se tratara de una
persona con cabello corto y sin lentes, o un individuo que solamente apareciera
tocando la guitarra pero con un uniforme militar; en esos supuestos claramente la
audiencia no tendria un impacto similar pues el efecto unificador no seria el
mismo, de forma que no se podria hablar de una vulneracién al derecho a la
propia imagen. Sin embargo, en el presente caso, el cumulo de evidencia
demuestra que la verdadera intencion de las demandadas fue la de poner a
disposicion del publico comerciales emulando la imagen de ********* ‘nara poder

vender mas facilmente su producto.

116. A lo anterior se suma el hecho de que ********* qceptd a lo largo de la
secuela procesal que el personaje que aparece en los comerciales multicitados
es un imitador que se dedica a personificar al propio ********** |g que evidencia
que la intencion al momento de su elaboracién fue la de evocar los elementos
diferenciadores de ********** nara proyectarlos a los consumidores, lo que daria
impulso mediatico y econdmico la campafia publicitaria, aunado a que como ya
se advirtio de los amparos directos relacionados, se concluyé que en dicha
camparia publicitaria también se vulnero el derecho moral del autor demandante
al usar en los comerciales versiones alteradas de su obra original “***x*¥*x*x” " |q
gue genera un indicio mas de la intencion real que tuvieron los demandados en

torno a la imagen del artista de mérito.

117. No obstante, con independencia de lo anterior, esta Primera Sala
estima que en relacion con el resto de los videos denominados: “Dedicada para
@ F*FrxRRxRR grkkxkkrkkx” “Dedicada para @ *********” no existe una vulneracion al

derecho a la propia imagen del cantautor quejoso ****¥ ik,

118. Del analisis de los anexos 17 y 18, se advierte que en realidad se trata
de videos que fueron publicados en redes sociales donde se muestra una
marioneta con rasgos similares a los ya apuntados en parrafos precedentes, es

decir, cabello largo, gafas obscuras y guitarra acustica.



119. El ejemplo gréafico de dichas representaciones es el siguiente:

(Imagen)

120. De las imagenes plasmadas con anterioridad si bien se advierte que se
utilizaron rasgos similares y elementos particulares que pudieran permitir asociar
a la marioneta protagonista con el artista ********** |g cierto es que no existe
evidencia alguna que dichos videos fueron elaborados o autorizados por las
enjuiciadas, puesto que se trata de videos que fueron descargados a una “red

social” a través de la cuenta de diversos usuarios.

121. De suerte tal que no es atribuible ni a ********xx México ni g ****x*xrek |g
elaboraciéon y difusién de esos videos, por mas que dentro de su contenido se
haga alusién a la campafa “******<*x” y 5@ gdviertan imagenes de vehiculos de
la marca ********** gsi como la asociacion entre la marioneta y el artista, en tanto
gue no se advierte fehacientemente su autoria, pues se trata de publicaciones
gue fueron hechas por usuarios de redes sociales (Twitter), que a su vez se
dirigieron a videos subidos a la plataforma “YouTube”; sin embargo, en este
particular caso, no puede considerarse que las demandadas tuvieron intervencion
en su creacion y promocién. Consecuentemente, no puede estimarse que en
dichos videQs ***x¥xkkik y skekkekkx ytilizaron la imagen de ********* gin su

autorizacion.

122. En ultima instancia, esa circunstancia en todo caso deberia reclamarse
al usuario de la red social que subi6 ese contenido a la nube e, incluso, ante la
incertidumbre de quien fue su creador, hasta podria llegarse al extremo de pensar
que las demandadas estarian en aptitud de instaurar acciones legales en contra

de aquellos que difundieron esos videos por uso indebido de su marca.

123. En las relatadas circunstancias, al haberse demostrado la vulneracion
al derecho a la propia imagen del demandante ********x* g partir de su
personificacion por quien utilizd similares rasgos identificadores, sin contar con la
autorizacion del artista para reproducirlos y difundirlos en la campafia
denominada “**********" dog mil catorce, lo procedente es conceder al quejoso la

proteccion constitucional solicitada para los efectos siguientes:

A) El tribunal unitario responsable deje insubsistente la sentencia



reclamada,

B) En su lugar, dicte otra en la que deje intocados los aspectos que no fueron
materia del presente amparo directo, consistentes en la condena a los
enjuiciados por vulneracion al derecho moral de autor por la alteracion de
la obra original denominada “***x*kxk?.

C) Tomando en consideracion los lineamientos emitidos en la presente
ejecutoria, se pronuncie en torno a la accion ejercida por ****x**x* ra|gtiva

a la transgresion a su derecho a la propia imagen.

VI. Amparo adhesivo.

124. Fundamentalmente, en su demanda adhesiva la persona moral
*eEkkkrk* gostiene que la sentencia reclamada es acertada al considerar que al
articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor, solo protege la obra
fotografica, por lo que su objeto es el de limitar el derecho autoral de los
fotégrafos, cuando el objeto de la obra de arte sea la imagen de una persona, a
efecto de empatarle o evitar una colisién con el diverso derecho de la persona

fotografiada.

125. A juicio de la adherente, la propia imagen, per se, no es objeto de
regulacién en la Ley Federal del Derecho de Autor, sino la obra fotogréfica,
cuando sea objeto de ésta la imagen de una persona. Alega que ello se advierte
de la evolucion histérica de la norma, pues siempre ha estado enfocada a resolver
conflictos del derecho del autor, pero Unicamente respecto de la obra fotografica

con el derecho personalisimo de la persona retratada.

126. En ese sentido, expresa que el derecho a la propia imagen esta
limitado al aspecto moral de la persona, sin que toque el ambito patrimonial o la
posibilidad de obtener un lucro a partir de la imagen, de manera que aun cuando
existan rasgos fisicos “muy, muy parecidos” a los propios, no puede configurar

una violacion a dicha prerrogativa.

127. Tales argumentos resultan infundados, como se ha evidenciado a

partir de los razonamientos emitidos a lo largo de la presente ejecutoria.

128. En efecto, en contraposicion a lo expresado por el adherente, este

Alto Tribunal ya ha reconocido el derecho a la propia imagen consagrado en el



articulo 87 de la Ley Federal del Derecho de Autor; y si bien originalmente dicha
prerrogativa fue plasmada en dicho numeral por el legislador a partir de la voz
“retrato”, esa circunstancia es insuficiente para considerar que no pueden

considerarse otras expresiones diversas a la “fotografia” o al “dibujo”.

129. Como ya se explicd, el derecho a la propia imagen surge como
consecuencia de la necesidad de proteger la representacion grafica de la
persona, expresandose como la facultad que posee todo individuo para oponerse
a que terceros, a quienes no se les ha otorgado autorizacion expresa, capten,
reproduzcan o publiquen la figura de la persona retratada. De manera que el
ambito de lo protegido por el derecho a la imagen es la proyeccion exterior de la
persona desde su aspecto fisico, en todos aquellos elementos que considerados
en forma conjunta forman su identidad. Asi, el derecho a la propia imagen tutela
la proyeccion exterior y concreta de la persona de una manera independiente de
la afectacion de su honra y de su vida privada, dotando a la persona de la facultad
de decidir sobre el uso de su imagen, protegiéndola frente a intromisiones

ilegitimas.

130. Por tanto, contrariamente a lo razonado por el quejoso adherente, no
puede considerarse que el derecho a la propia imagen concierne solamente a las
“fotografias” del individuo, sino que corresponden a manifestaciones de lo mas
esencial de la persona, siendo de este modo una proyeccion externa de ella
misma. Es decir, es un derecho que pertenece a cada persona por el hecho de
ser tal; y se concreta en la reproduccion o representacion de la figura de ésta en
forma visible y reconocible, confiriéndole el poder de decision para efectos de su

divulgacion a favor de terceros.

131. Enlas relatadas circunstancias, lo procedente es negar el amparo a

la adherente ***xx*¥kxx

PUNTOS RESOLUTIVOS

Por lo expuesto y fundado, se resuelve:

PRIMERO. La Justicia de la Union ampara y protege a ********** an contra del
acto que reclamd que hizo consistir en la sentencia dictada el veintinueve de

diciembre de dos mil veinte, por el Primer Tribunal Unitario en Materias Civil,



Administrativa y Especializado en Competencia Econdmica, Radiodifusion y

Telecomunicaciones del Primer Circuito, al resolver el recurso de apelaciéon

kkkkkkkkhkk

SEGUNDO. La Justicia de la Unién no ampara ni protege a ********** an g| amparo

adhesivo.

Notifiquese; con testimonio de esta resolucion, vuelvan los autos al lugar de su

origen y en su oportunidad archivese como asunto concluido.

“En términos de lo previsto en los articulos 113y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso
a la Informacién Publica, 110 Y 113 de la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informacion
Publica, y el Acuerdo General 11/2017, del Pleno de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion,
publicado el dieciocho de septiembre de dos mil diecisiete en el Diario Oficial de la Federacion, en
esta version publica se suprime la informacion considerada legalmente como reservada o
confidencial que encuadra en esos supuestos normativos”.



